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تؼذج يشاحم، ٔلذ كاٌ نكم يشحهح يٍ ْزِ  جًٕٓس ٔعائم الإػلاونذأل حانٛا رانًفٕٓو انً نمذ يش  

انًشاحم أثشْا فٙ إػافح ػُاطش ٔخظائض جذٚذج ٔإدخال ذؼذٚلاخ شكهٛح ػهٗ يفٕٓو انجًٕٓس، ٔكم 

 .تشكم خاص( ٔعائم الإػلاو) انراسٚخٙ انؼاو ٔذطٕس ذمُٛاخ الاذظال انجًاْٛشْ٘زا ذثؼا نهرطٕس 

ش تٓا ذشك م يفٕٓو جًٕٓس ٔعائم رذرًثم أْى انًشاحم ان  :فًٛا ٚهٙ الإػلاوٙ ي 

 :الجماهيرية الإعلامقبل ظهىر وسائل ما  مرحلة -1

 أ٘ أٔ أٔ نؼثح دسايٙ ػشع ػهٗ انًرفشجٍٛ يجًٕع ذؼُٙكاَد  الأطم انجًٕٓس فٙ فكشج إٌ

 .انُاط يٍ ػذدا ٚغرمطة ػاو اعرؼشاع

            ٔكاٌ أفشادِ ،انًذُٚح أٔ انمشٚح عكاٌ يجًٕع يٍ ٚركٌٕ حٛث ٔاعؼا فٙ ْزِ انًشحهح انجًٕٓس كاٌ نمذ

أ٘ أٌ أفشادِ غٛش يرثاػذٍٚ ػٍ تؼؼٓى انثؼغ ٔػٍ  ،ٔانًكاٌ انضياٌ فٙ ٔيحذدٍٚ تزٔاذٓى يؼشٔفٍٛ

         ( ذهمٙ انشعانح الإػلايٛح) ٔالاعرمثاليًا ٚهغٙ انفٕاطم انضيُٛح تٍٛ ػًهٛرٙ الإسعال  تالاذظالانمائى 

                  فمذ كاَد انشعانح ذغرمثم فٙ انٕلد انحمٛمٙ لإسعانٓا تغثة ذٕاجذ انًشعم ٔانًرهمٙ فٙ َفظ انًكاٌ،

 انؼادج، تحكى يُظى ٚكٌٕ يا غانثا انغٕق أٔ انًهؼة أٔ انؼثادج دٔس جًٕٓس نرشكٛم انُاط ذجًغ كاٌكًا 

 .إداسٚح أٔ سٔحٛح عهطح ػهّٛ ذششفٔ ،الاجرًاػٛح نهًشاذة ُٚرظى ٔفما

 راخ ؽاتغ اجرًاػٙكاٌ ٌ يفٕٓو انجًٕٓس لثم ظٕٓس ٔعائم الإػلاو انجًاْٛشٚح أُا انمٕل ًُٚك

 انخظائض تؼغ  ، غٛش أٌلشٚثا يٍ يفٕٓو انجًاػاخ الاجرًاػٛح ذجؼهّ، ٚرًٛض تجًهح يٍ انًًٛضاخ تحد

ٕ   لائًح ، لاصاندْزِ انًشحهح فٙ ٔجذخ انرٙ انجْٕشٚح انرٙ ذًٛض تٓا  انًًٛضاخ يٍ ْايا جضءا ٌٔذك

 .انجًٕٓس تؼذ ظٕٓس ٔعائم الإػلاو انجًاْٛشٚح

 

 



 :بعد ظهىر وسائل الإعلام الجماهيرية مرحلة ما -2

 ٔإكغاتّنمذ نؼة ظٕٓس ٔعائم الإػلاو انجًاْٛشٚح دٔسا يحٕسٚا فٙ ذغٛٛش يفٕٓو انجًٕٓس 

انًشاحم انراسٚخٛح انرٙ ظٓشخ  عهغهحذمغٛى ْزِ انًشحهح إنٗ ًٔٚكٍ  ،خظائض نى ذكٍ يؼشٔفح يٍ لثم

  :ًا ٚهٙنرنك ٔفما كم ٔ ،فٛٓا ٔعائم الإػلاو انجًاْٛشٚح

 :الأولى المرحلة -2-1

 حشٔف اخرشاعت ذًٛضخ حٛث، انحذٚثح الإػلاو ٔعائم ذاسٚخ فٙ يشحهح ٔأْى أٔلذؼرثش تًثاتح 

 جًٕٓس ظٓشٔتانرانٙ ، Gutenberg)) "غَٕرثشؽ" الأنًاَٙ انؼانى ٚذ ػهٗ 51 فٙ انمشٌ انطثاػح

  .أٔعغ َطاق ػهٗ ٔذٕصٚؼٓا ٔانظحف، ٔانًطثٕػاخ انُششٚاخ إطذاس تفؼم انمشاء

جًٕٓس انمشاء تؼذ إطذاس ْزِ انًشحهح الأٔنٗ يٍ ظٕٓس ٔعائم الإػلاو تظٕٓس ذًٛضخ  مذٔػهّٛ ف

، ْٕٔ يا أكغة انجًٕٓس خظائض جذٚذج انظحف ٔانُششٚاخ ٔانًطثٕػاخ تفؼم اخرشاع انطثاػح

 .نى ذكٍ يؼشٔفح يٍ لثم

 :الثانية المرحلة 2-2

                        انجًٕٓس، يفٕٓو ذشكٛم فٙ اتانغ اأثش نّ كاٌ انز٘ انثاَٙ انشئٛغٙ انراسٚخٙ انرطٕس إٌ

                       ذًُٛح فٙ عاْى يًا نهطثاػح لٕٚا دفؼا أػطد انرٙ انظُاػٛح نهثٕسج الاجرًاػٛح الإفشاصاخ ْٕ

                 "انجًاْٛشٚح انًجرًؼاخ"أفشاد  إنٗ انًٕجٓح انشؼثٛح انظحافح فظٓشخ ٔذغٕٚمٓا، انظحافح

(society mass )انكثشٖ انًذٌ انظُاػٛح حٕل ذركٌٕ انرٙ تذأخ. 

 ٔعائم ٚلاصو لاصال انز٘ انجًاْٛش٘ شكهٓا ذرخز انراسٚخٛح انًشحهح ْزِ فٙ انظحافح تذأخمذ ن

 .انشكهٛح انرؼذٚلاخ تؼغ يغ انشاٍْ انٕلد إنٗ ٔالاذظال الإػلاو

 :الثالثة المرحلة -2-3

           انحذٚثح يؼانًّ ٔسعى نهجًٕٓس انحانٛح انظٛاغح فٙ كثٛشج يغاًْح عاْى انز٘ انثانث انؼايم إٌ

 . انمشٌ انؼششٍٚ يٍ خًغُٛٛاخان فٙ ٔانرهفضٌٕٚ انؼششُٚٛاخ فٙ الإراػح ظٕٓس ْٕ 

 انثث تاػذٔذثاػذ أفشادِ أكثش، كًا  انًكاٌ فٙ يحذد غٛشفٙ ْزِ انًشحهح  انجًٕٓس أطثح مذن

 ًْا انجًٕٓس أشكال يٍجذٚذاٌ  شكلاٌ ظٓش ٔلذ ،ٔانًغرمثم انًشعم تٍٛ ٔانرهفضَٕٚٙ الإراػٙ

 الأيٛح ذؼذ هىفٚرًٛضاٌ تكثش حجًًٓا تانًماسَح يغ جًٕٓس انمشاء  انزٍٚ "ٌٔانًشاْذ"ٔ "ٌٕانًغرًؼ"

 . انًكرٕتح نظحافحا فٙ الأيش كاٌ كًا الإػلايٛح نهشعائم ذؼشػٓى دٌٔ ذحٕلاٌ انطثٛؼٛح ٔانحٕاجض



 :الرابعة المرحلة -2-4

 انغٛاعٛح انذًٚمشاؽٛح يثادئ ذثُٙ ٚرًثم فٙ انجًٕٓس يفٕٓو أثشٖ انز٘ انشاتغ انراسٚخٙ انؼُظشإٌ 

 .يظاْشْا أْىيٍ  الإػلاو فٙ ٔانحك انظحافح ٔحشٚح الإػلاو ٔعائم ذؼرثش انرٙ

 ٔػهٗ ٔٔظائفٓا الإػلاو ٔعائم يٓاو ػهٗ انحكى أَظًح فٙ انذًٚمشاؽٛح الأفكاس ذطثٛك اَؼكظ فمذ

 ػهٗ اَؼكظ كًا، فٛٓا ٔانًشاسكح الإػلاو ٔعائم إنٙ انٕطٕل ٔيثادئ ٔالاجرًاػٛح انغٛاعٛح انشلاتح

 ٚؼذ فهى، ٔانثمافٛح ٔالالرظادٚح انغٛاعٛح انحٛاج فٙ ٔدٔسِ الإػلاو تأًْٛح ككم انًجرًغ ٔػٙ

 ٚرؼًٍأطثح  ٔنكُّ حغة،ف انرهفضٌٕٚ ٔيشاْذ٘ الإراػح ٔيغرًؼٙ نهظحف لشاء يجشد انجًٕٓس

 ،(انغٛاعٛح انمٛادج يُاطة ذٕنٙ فٙ انطايحٍٛ يظٛش ذمشٚش عهطح ًٚرهكٌٕ)َاخثٍٛ انٕلد  َفظ فٙ

   ٔانخذياخ، ٔتٓزا ظٓشخ يظطهحاخ جذٚذج كجًٕٓس انُاخثٍٛ نهغهغ يغرٓهكٍٛ ٚرؼًٍ كًا

(Mass Electorate)  ٍٛٔجًٕٓس انًغرٓهك ،(Mass Market). 

 :الخامسة المرحلة -2-5

ثٕسج ذكُٕنٕجٛاخ الاذظال ظٕٓس ٚرًثم انرطٕس انخايظ انز٘ أثش ػهٗ ذطٕس يفٕٓو انجًٕٓس فٙ 

تشكم ػاو ٔالاَرشَد تشكم خاص، ٔتانُظش إنٗ انرطٕس انًغاسع فٙ ْزا انًجال فإٌ ْزِ انجذٚذج 

نثمافٛح ، ٔ نكُٓا أػطد نهجًٕٓس أتؼادا ذرجأص انحذٔد انغٛاعٛح ٔانجغشافٛح ٔاتؼذنى ذكرًم انًشحهح 

ٌ تظٕسذّ ٔطٕذّ ٔكهًاذّ انًكرٕتح كًشعم اأطثح يرٕاجذا فٙ كم يكاٌ ٔفٙ َفظ انضي حٛث

 يثم فثشصخ يظطهحاخ جذٚذج نٓا ػلالح تًغرخذيٙ ْزِ انٕعائم الاذظانٛح انجذٚذج، ٔيرهمٙ

 ، ٔيظطهح(Web Audience)انٕاب  ، جًٕٓس(Internautes)د الاَرشَ يغرخذيٙ: يظطهحاخ

 ،(Global Audience)انذٔنٙ  أٔ انشايم ٔانجًٕٓس، (e-Audience)الإنٛكرشَٔٙ  انجًٕٓس

 انخ ...(Online-Offline audience)انخؾ  خاسج أٔ انخؾ ػهٗ انجًٕٓس

 ٔفٙ الأخٛش ًٚكٍ انمٕل أٌ كم يشحهح يٍ ْزِ انًشاحم انرٙ ػشفٓا ذشكم ٔذطٕس يفٕٓو انجًٕٓس

 خظائض ػهٗ شكهٛح ذؼذٚلاخ ٔإدخالنجًٕٓس ٔعائم الإػلاو  جذٚذج جْٕشٚح ػُاطش إػافح فٙ عاًْد

 ٔجّ ػهٗ انجًاْٛش٘ الاذظال ذمُٛاخٔعائم  ٔذطٕس انؼاو انراسٚخٙ نهرطٕس ذثؼا ، ْٔزاأخشٖ

 .انخظٕص


