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Résumeéen francais :

Cette étude s'articule autour de la relation entre les jeunes dans la vie politique et de la société a
travers des sites de réseautage social, en particulier Facebook, qui est tres populaire dans la
communauté par rapport au reste des sites algériens, mais pour atteindre la nature de cette relation,
nous avons cette recherche, qui a été divise en deux parties:

La premiére partie et la systématique et nous avons un probléme de construction, ou ils ont été
répertoriés numéros les plus importants qui appartiennent a Facebook et les Algériens, comme la
plupart des pages qui suivent, et les ratios associé a Facebook, selon les groupes d‘age, ce qui montre
gue les membres sont jeunes, et aussi enfiler le plus politique suivi par les Algériens, jusqu'a la
guestion de ce que I'étude est le role de Facebook avec des politiciens, si c'est vraiment le bon endroit
pour faire connaitre leurs programmes et leurs plans? Quels sont la nature de la relation qui associe le
politique et le citoyen sur les pages de Facebook?

Ensuite, nous avons soulevé I'hypothese que nous avons vu la réponse a cette question, et contre
laquelle nous avons identifié les concepts importants de I'étude, et les techniques utilisée, et nous avons
fini de ce coté avec des études anterieures sur le sujet et nous avons choisi les plus proches de notre
étude et les plus récents-étre méme une idée générale de I'utilisation de sites de réseautage social en
termes politiques.

La deuxiéme partie de I'étude est le c6té du terrain, ou I'étude mise en place d'un groupe de
jeunes (étudiants) qui ont été interroges par formuler des questions de recherche différentes ceux avec
des images, y compris ouvert a ouvrir la porte a un jeune homme d'exprimer son opinion, et en plus



de cette forme, nous rencontrons I'un des leaders Parti de la Justice et de la déclaration de modele
utilise Facebook pour faire connaitre son parti et I'annonce de ses activités, et dans cette section nous
analysons les résultats selon les hypotheses proposées, et nous avons fini de ce cété de la conclusion
nous avons touché a des résultats les plus importants de I'étude, a savoir que les jeunes ne se soucient
pas le départ de la mobilisation politique se déroule a travers les réseaux sociaux Comme les
politiciens La politique ne sont que dans leurs mensonges et I'hypocrisie et de la promotion des
produits contrefaits ne sont pas sans fondement.
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