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L'impact de la pandémie Corona sur le principe de publicité
et de concurrence dans les marchés publics
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Résumeé:

Parallelement a la propagation de la pandémie Corona, et dans un
souci de continuité du fonctionnement des équipements publics, I'Algérie,
comme d'autres pays, a mis en place des procédures particulieres dans le
domaine de la conclusion de marches publics, dans lesquelles elle garantit
la mise en ceuvre des services avant la conclusion de I'accord public, afin
de pouvoir faire face aux conditions de la pandémie, et ce sont les
procédures par lesquelles l'organisateur L'Algérien a renoncé au principe
de publicite et de concurrence dans le processus de conclusion, ce qui a
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incité a rechercher le I'ampleur de I'impact de la pandémie Corona sur ce
principe.
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