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 مدخل تمهيدي:  المحور الأول
 
 

 :تعريف اقتصاديات الإعلام -1
تعرف اقتصاديات وسائل الإعلام بأنيا ذلك الاختصاص الذي يدرس كل ما لو علاقة بتمويل 

وسائل الإعلام، من ناخية رأس المال والإيرادات والمصروفات لموسيمة الإعلامية ، من أجل إدارتيا إدارة 
 .اقتصادية ناجحة بيدف إبقاء المشروع الإعلامي مستمرا وناجحا

دراسة كيف تقوم المؤسّسات الإعلامية بتمبية حاجيات ورغبات : "يعرفيا روبرت بيكارد عمى أنّيا 
 ".الجميور المعموماتية والترفييية وحاجات المعمنين وحاجات المجتمع بشكل عام بما يتوفر لدييا من موارد
ويعرفيا مصطفى يوسف  باعتبارىا فرعا من فروع الاقتصاد التطبيقي الذي يدرس الإنتاج والتوزيع 

 :والاستيلاك لمحتويات وسائل الإعلام
 :وعموما يمكن القول أن دراسة اقتصاديات وسائل الإعلام تساعدنا في

فيم طبيعة العلاقة الاقتصادية القائمة بين صناع الإعلام والجميور من جية وبينيم وبين  -
 .المعمنين من جية أخرى

 .التعرف عمى مصادر إيرادات المؤسسات الإعلامية -
 .تقديم تجارب وخبرات لمقائمين عمى المؤسسات الإعلامية -
فيم وتحميل الأنشطة المختمفة ودراسة السوق والتنبؤ بساوكو وتطوراتو والكيفية التي يؤثؤ  -

 .بيا عمى المنتج الإعلامي
 .تقدير الجيود المبذولة لدراسة العوامل والمؤشرات المستخدمة لقياس حرية الصحافة -
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 : أسباب الاهتمام بالبعد الاقتصادي لوسائل الإعلام -2
يمكن اختزال الأسباب التي أدت إلى ظيور الاىتمام بالبعد الاقتصادي لوسائل الإعلام في 

 :النقاط الآتية
 العولمة الاقتصادية -
 طغيان المنطق الصناعي  -
 النمو السريع لصناعة الإعلام بسبب ضخامة الاستثمارات  -
 تزايد اىتمام الحكوات بالنشاط الاقتصادي لممؤسسات الإعلامية -
 ظيور الشركات المتعددة الجنسيات العابرة لمقارات -
 التطورات المتسارعة في مجالات تكنولوجيات الإعلام والاتصال -
 تفاقم مشاكل الإنتاج الإعلامي بسبب ارتفاع تكاليف الإنتاج وتعقد أنشطتو -
 

 :الخصائص الاقتصادية لمصناعة الإعلامية -3
 :يمكن حضر الخصائص الاقتصادية لمصناعة الإعلامية في ما يمي

أصبحت سمعة كباقي السمع لتوفرىا عمى شروط السمع الخمية التي ححدىا الاقتصاديون  -
 " the  five   M" والمعروفة ب

وتحديدا ىدف إشباع الحاجة  )تشترك أىداف المنتج الإعلامي مع أىداف أي سمعة أو منتج آخر  -
 .(وتحقيق الربحية 

 .الصناعة الإعلامية إبداعية فإدارة المؤسسة الإعلامية ىو نشاط إداري إبداعي -
 .الصناعة الإعلامية ذات طبيعة مزدوجة إعلامية وتجارية في آن واحد -
 .الصناعة الإعلامية جد مكمفة وغير مريحة تحتاج إلى رؤوس أموال ضخمة -
 .تتميز الصناعة الإعلامية بالمخاطرة وشدة المنافسة -
 ".الأسواق ذات الوجيين"أو " بأسواق المنتج المزدوج"تقوم الصناعة الإعلامية عمى ما يعرف  -

 
 
 
 



سامية قرابلي. ملخص محاضرات اقتصاديات وسائل الإعلام                               د  
 

2024- 2023سنة ثانٌة لٌسانس 4  

 

 

 اقتصاديات الصحافة المكتوبة: المحور الثاني
 

 : تعريف المؤسسة الصحفية -1
وحدة اقتصادية تتجمع فييا الموارد البشرية المادية والمالية اللازمة للإنتاج الاقتصادي، بغرض " ىي 

تحقيق نتيجة ملائمة، وىذا صمن شروط اقتصادية تختمف باختلاف الحيز المكاني والزماني الذي توجد 
 ". فيو، وتبعا لححم ونوع النشاط الذي تقوم بو

المنشأة أو الييئة التي تتولى إصدار الصحف أو الصحيفة، وتتخذ ىذه الوحدة : " وىي أيضا
 ".الاقتصادية الشكل القانوني وتختار الكيان الإداري الذي يتلاءم مع اعتبارات كثيرة

 :أهداف المؤسسة الصحفية -2
متلازمان : تأخذ أىداف المؤسسة الصحفية باعتبارىا مؤسسة إعلامية و منشأة اقتصادية بعدان اثنان 

ومترابطان الأول شرط لوجود الثاني، والثاني شرط لاستمرار الأول ، وعمى المؤسسة الصحفية أن تحرص 
عمى تحقيق التوازن بينيا بحيث لا يطغى أحدىما عمى الآخر لتلافي الوقوع في دائرة الخطر، بمعنى أن 

سعي الصحيفة لمربح وتحقيق استقلاليتيا المالية لا يجب أن يكون عمى حساب رسالتيا وواجبيا تجاه 
 : مجتمعيا ، وىذان البعدان ىما

يتعمق بمضمون الرسالة الإعلامية التي تقدميا، والذي تتفرع عنو أىداف فرعية تشمل : البعد الأول
 ...الإخبار والتوعية والتوجيو والتعمم والتثقيف والتسمية والترفيو

يتعمق بتحول الصحافة إلى صناعة، ويتفرع عنو ىو الآخر مجموعة من الأىداف يمكن : البعد الثاني
 .اختصارىا في تحقيق الربحية والاستقلال المالي

 
 :خصائص المؤسسة الصحفية الاقتصادية -3
 :تتميز المؤسسة الصحفية باعتبارىا وحدة اقتصادية بمجموعة من الخصائص نوجزىا فيما يمي 

 .تتمتع بشخصية قانونية مستقمة -
 .ليا أىداف وسياسة وخطط وبرامج وأساليب عمل -
 .القدرة عمى الإنتاج -
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 .القدرة عمى البقاء -
 .الانسيابية المالية -
 .التكيف مع البيئة والمحيط الذي تتواجد فيو -
 .تعتبر وحدة اقتصادية في المجتمع فيي مصدر رزق الكثير من الأفراد -
 :خصائص الصحافة كصناعة -4

 :من أهم خصائصها المميزة
 سرعة التمف- 
 .شدة المنافسة- 
 .التكمفة الباىظة- 
 .عرضة لممخاطر- 
 .المنتج الصحفي غير قابل للاحتكار-
 .تتطمب تظافر جيود الأجيزة التحريرية والإدارية في عدة مجالات- 
 :موارد الصحيفة ومصادر تمويمها -5

يقصد بيا كل العائدات المالية لممؤسسة الصحفية سواء منيا الناتحة عن بيع منتجيا لمقراء أو المعمنين 
أو تمك الناتجة عن نشاطاتيا الخدمية والاستثمارية الإضافية أو التي تتلاقاىا في شكل مساعادات 

عانات  .وا 
 :وعميو فممصحيفة مصادر تمويل أربعة ىي

 إيرادات التوزيع -1
 إيرادات الإعلانات -2
 إيرادات الدعم والإعانات -3
 إيرادات النشاطات الاستثمارية والتجارية       -4
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إٌرادات تسوٌق الصحٌفة : أولا

ٌقصد بتسوٌق المنتج الصحفً مجموع العملٌات والتقنٌات التً تهدف إلى توصٌل الصحٌفة إلى 

. قارئها، سواء داخل الدولة أو خارجها

 بمعنى آخر هو جمٌع العملٌات التً تقوم بها إدارة التوزٌع بالمؤسسة الصحفٌة  بغرض تغطٌة 

السوق فً الوقت المناسب فً ظل ظروف الطبع المتاحة وبالكمٌات المناسبة، فً ظل ظروف الورق 

. المتاحة وبالعرض الجٌد الذي ٌجذب الجمهور لشراء الصحٌفة

ٌقصد بإٌرادات التوزٌع محصلة سعر البٌع المحدد لكل نسخة ٌتحقق بٌعها وٌتم قبض ثمنها فعلا 

: وتورٌدها لخزانة المؤسسة الصحفٌة مخصوما منه تكلفة التوزٌع، وٌتم تحصٌلها بإحدى طرٌقتٌن 

 طرٌقة التوزٌع فً نقاط البٌع 

  (الداخلٌة والخارجٌة )طرٌقة البٌع بواسطة الاشتراكات 

: تتأثر إٌرادات المؤسسة الصحفٌة من توزٌع الصحف بعدّة عوامل منها

 المستوى الاقتصادي للقراء. 

 الأزمات الاقتصادٌة. 

 التحول الاجتماعً لمجتمع الصحٌفة 

  الأحداث الاجتماعٌة والسٌاسٌة والرٌاضٌة 

  العوامل الجغرافٌة كصعوبة التضارٌس التً تعرقل عملٌات توزٌع الصحٌفة فً المناطق

 النائٌة

  العوامل الفنٌة التً تساعد العناٌة بها وتطوٌرها فً رفع رقم التوزٌع، وٌقصد بها التحرٌر

 الخ..الجٌد، الطباعة الجٌدة، التجدٌد والابتكار 

  العوامل التسوٌقٌة والتً ٌعدّ التبكٌر فً الطبع والتوزٌع أهمها،  إضافة إلى إعلان أرقام

التوزٌع للتأكٌد على أنها أكثر رواجا، وهذا من شأنه أن ٌعمل على زٌادة الإقبال علٌها 

وٌرفع معدلات توزٌعها أكثر، وبالتالً زٌادة إٌرادات التوزٌع وجلب معلنٌن أكثر 

 ..وإٌرادات إعلانٌة أكثر

إٌرادات الإعلان : ثانٌا

ٌعتبر الإعلان المصدر الثانً لإٌرادات المؤسسة الصحفٌة، حٌث أصبح أحد مقاٌٌس نجاح 

الصحٌفة بعد أن كان التوزٌع هو المقٌاس الوحٌد، فدون الإعلان لا ٌمكن لأي صحٌفة أن تصدر بشكل 

تنافسً ولا ٌمكن لها أن تعٌش طوٌلا مهما كان حجم توزٌعها، ما لم تكن صادرة من جهة رسمٌة أو 

. مدعومة من هٌئة مقتدرة مالٌا

وعلى رغم أهمٌة الإعلانات كمصدر تموٌل رئٌسً للصحافة؛ إلا أنه ٌواجه العدٌد من التحدٌات 

بسبب المنافسة التً ٌفرضها التلفزٌون والأنترنٌت كوسٌلتٌن إعلانٌتٌن تتمتعان بخصائص أكثر جذبا 

. للمعلنٌن
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إٌرادات الدعم : ثالثا

تصرف المساعدات التً تقدمها الدولة للمؤسسات الصحفٌة بصٌغة مباشرة أو غٌر مباشرة وتأخذ 

: أشكالا عدة من أهمها

 دعم مالً مباشر - 

 .استٌراد المعدات الطباعٌة- 

. توفٌر النقل الجوي  المجانً لبعض المعدات- 

 .تصدٌر المنتجات الصحفٌة والإعلامٌة- 

 .تخفٌض تعرٌفة الاتصالات الهاتفٌة والبرقٌة و البرٌدٌة والفاكس وغٌرها- 

 .الًحماٌة صناعة الورق إذا كان ٌنتج مح- 

الإعفاء الجمركً  أو التخفٌض الضرٌبً على عملٌات  تشمل اتباع سٌاسات ضرٌبٌة- 

استٌراد  المواد الأولٌة كالورق  

. المساعدة فً صٌانة المطابع الصحفٌة وتجدٌد معداتها وتحدٌثها- 

فً الجزائر ٌتجسد دعم الدولة للصحافة من خلال دعم أسعار المواد الأولٌة والمساعدة فً توزٌع 

الصحف المحلٌة فً الخارج عن طرٌق توفٌر النقل الجوي المجانً ، إضافة إلى تقدٌم مساعدات مالٌة 

. عٌنٌة للمؤسسات ذات الدخل الضعٌف من الإشهار

ٌشار إلى أن بعض المؤسسات الصحفٌة قد تتلقى بعض الإعانات التً تصنف فً خانة غٌر 

المشروعة وتشمل المساعدات المالٌة من بعض الدول الأجنبٌة التً تستغل الصحٌفة لأغراض الدعاٌة 

لها، وكذا أموال الرشوة التً ٌقدمها بعض الأفراد ورجال الأعمال والمسؤولٌن والهٌئات والحكومات 

. للتغطٌة على فسادهم

إٌرادات النشاطات التجارٌة والاستثمارٌة : رابعا

: تصنف الأنشطة الخدمٌة والاستثمارٌة التً ٌمكن أن ٌقوم بها مسؤولو المؤسسات الصحفٌة إلى

 ًوتشمل الطباعة للغٌر والتوزٌع للغٌر وإنشاء وكالات إعلانٌة:أنشطة تتعلق بالعمل الصحف  

 ًكالقٌام بشراء أسهم على مستوى أو عقد :أنشطة غٌر ذات صلة مباشرة بالعمل الصحف 

 .شراكة مع مؤسسة تجارٌة، أو شراء مراكز تجارٌة والاشتغال بها

كما ٌصنف بٌع المرتجعات من النسخ الصحفٌة ومخلفات الطباعة كواحد من الأنشطة 

 التجارٌة التً ٌمكن أن تقوم بعا المؤسسة الصحفٌة

 أنشطة تتعلق باستغلال تجهٌزات المؤسسة الصحفٌة تجارٌا. 
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:  تكالٌف صناعة الصحافة- 4

: تشمل تكالٌف صناعة الصحٌفة العناصر الآتٌة

 ًوتشمل تكالٌف جمع وإعداد المادة التحرٌرٌة وفقا : تكالٌف التحرٌر الصحف

 .للسٌاسة التحرٌرٌة للمطبوعة وبالشكل والمضمون الذي ٌنتج صحٌفة ناجحة

 وهً نوعان :تكالٌف الطباعة : 

 تشمل أجور العمال، الإٌجار، الصٌانة ، التجهٌزات المكتبٌة والأدوات الكتابٌة: ثابتة .

 

 تتضمن تكالٌف الورق والمواد الطباعٌة والكٌماوٌات المستخدمة فً الطباعة ، : متغٌرة

 .بالإضافة إلى المنح والعلاوات

 

 هً التكالٌف التً تتحملها المؤسسة :تكالٌف تسوٌق المساحات الإعلانٌة 

الصحفٌة خلال سعٌها لبٌع مساحاتها البٌضاء للمعلنٌن إضافة إلى وطائف 

 .شٌط الطلبتنالإئتمان والتحصٌل والمراجعة والتروٌج و

 توزٌع وبٌع وتحصٌل و تشمل تكالٌف عملٌات نقل :تكالٌف تسوٌق الصحٌفة

قٌمة المباع، وكذا تكالٌف نقل المرتجعات وتخزٌنها وحفظها وأٌضا تكالٌف 

 .البحوث التسوٌقٌة التً تجرٌها المؤسسة بٌن الحٌن والآخر

: ٌضاف إلى ما سبق 

 لأعداد الموزعة مجانا، النسخ المرسلة إلى : ف مرتبطة بالصحٌفة يتكال

 المكتبات العامة والسفارات، مصارٌف نقلها جوا او برا

 المهمات الخاصة، الخدمات الاجتماعٌة، الرعاٌة :تكالٌف مرتبطة بالصحفٌٌن  

 الصحٌة، منح بدل السكن وبدل السفر، تكالٌف التنقل الجوي والبري للصحفٌٌن

 الآجار، فاتورة استهلاك الماء والكهرباء والغاز،  :تكالٌف مرتبطة بالمقر  

 أعمال الصٌانة، الأمن والحراسة

 شراء المعدات، نفقات استغلال المركبات، :تكالٌف مرتبطة بتجهٌزات العمل 

 .نفقات اقتناء أجهزة التصوٌر والتحمٌض ومستلزمات العمل بها

:   أسواق الصحافة المكتوبة -5

:  تشمل أسواق الصحافة المكتوبة ما ٌلً

وهً نوعان سوق حرة وسوق محتكرة : سوق النشر

هً السوق الأصلٌة وفٌها قراء فعلٌون وقراء محتملون ٌنبغً أخذهم بعٌن : سوق القراء

. الاعتبار عند إرادة توسٌع سوق القراء

 ٌختار المعلنون الصحٌفة التً ٌتعامل معها وفقا لاعتبارٌن نوع  القراء :سوق المعلنٌن 

. (حجم التوزٌع)وحجمهم 

 قد تخضع هذه السوق للاحتكار التجاري أو الاحتكار السٌاسً:سوق الطبع  .
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 تنطلق المشارٌع الصحفٌة بأموال خاصة لبعض الناشرٌن أو :سوق رؤوس الأموال 

. الصحفٌٌن أو بتموٌل من الخواص أو بتموٌل حكومً عمومً او بقروض بنكٌة

  تتشكل من الصحفٌٌن العاملٌن وكل طاقم إدارة التحرٌر ، وتؤثر هذه :(التحرٌر)سوق العمل 

. السوق كثٌرا على الأداء المهنً للصحافة المكتوبة

 

 :مراحل الإنتاج فً المؤسسة الصحفٌة- 6

:  تشمل دورة إنتاج الصحٌفة مرحلتٌن أساسٌتٌن هما

  تشمل عملٌات جمع المادة الصحفٌة وصٌاغتها ومراجعتها وإخراجها :مرحلة الإنتاج الفكري 

 .فنٌا  

 والتً  (الصحٌفة ) تشمل هذه المرحلة عملٌات تصنٌع المنتج الصحفً :مرحلة الإنتاج المادي

تضم عملٌات الطباعة والتوزٌع، وتقوم على استغلال كافة الإمكانات المادٌة والبشرٌة قصد 

 .طباعته وتحوٌله إلى منتج قابل للتسوٌق والاستهلاك 

 

 

 :اقتصادٌات الصحافة المكتوبة فً الجزائر- 7

 :مظاهر تحول الصحافة فً الجزائر إلى صناعة : أولا

: تتجلى من خلال ما ٌلً

  تحول الشكل القانونً للمؤسسات الصحفٌة من الصفة الاجتماعٌة إلى الصفة التجارٌة

 .والاقتصادٌة

 استثمار رجال الأعمال وشخصٌات سٌاسٌة فً قطاع الصحافة المكتوبة. 

  تحول نظرة العاملٌن بالصحافة من كونها وسٌلة إعلام  لها رسالة اجتماعٌة إلى نظرة

 .اقتصادٌة تخضع لقانون السوق

  التنوع والوفرة فً إصدار الصحف من حٌث المضمون ومن حٌث  مساحة التوزٌع

 .الجغرافٌة والانتشار

مصادر تموٌل الصحافة المكتوبة فً الجزائر : ثانٌا

: تتمثل مصادر تمويل الصحافة المكتوبة في الجزائر فيما يمي

  من سوق القراء (التوزيع )إيرادات البيع. 
 إيرادات الإشيار من سوق المعمنين. 
  (مساعدات الدولة )إيرادات الدعم. 
  (الطباعة التجارية  )إيرادات الاستثمار 
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أسواق الصحافة المكتوبة في الجزائر : ثالثا

 الصحفيون ورجال الأعمال: سوق النشر 
 ىناك  مطابع تابعة لمدولة تسيطر عمى ىذه السوق وىي: سوق الطبع :

 (الشعب سابقا) SIAشركة الطباعة لموسط -

 (النصر سابقا)   SIE شركة الطباعة لمشرق- 

 (الجميورية سابقا)SIOشركة الطباعة لمغرب - 

 (المجاىد سابق ) SIMRALشركة الطباعة لمجزائر -  

. منشورات حزب جبية التحرير الوطني سابقا ) ENAPالمؤسسة الجزائرية لمصحافة - 

 .ALDPالشركة الجزائرية لتوزيع وطباعة الصحف - 

سوق توزيع الصحف : رابعا

عرفت سوق توزيع الصحف في الجزائر تطورا بفعل الانتقال من الأحادية الإعلامية إلى التعددية 
الإعلامية ، ففي الفترة الأولى كانت مؤسسات الدولة تحتكر ىده السوق وتسيطر عمييا، لاحقا أصبحت 
الصحف الخاصة تعتمد عمى الموزعين الخواص ثم ما فتئت أن تحولت إلى الاعتماد عمى نفسيا بسبب 

المشاكل التي تسبب فييا الخواص كصعوبة الحصول عمى المستحقات المالية منيم، وانتشار الغش 
والسرقة والاحتيال عن طريق تعمد توزيع جريدة في الأكشاك قبل أخرى بالتواطؤ مع الناشرين ومؤسسات 

. التوزيع، إضافة إلى تفشي ظاىرة البيع بالكيموغرام

صعوبات الصناعة الصحفية في الجزائر : خامسا

: يمكن إجماليا في 

  تواصل احتكار الدولة لسوق الطبع، بمقابل عجز المؤسسات الصحفية عن تحمل
 .مصاريف الطباعة لدى الخواص

 معاناة العديد منيا من مشكمة الديون لدى المطابع 
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 اع سعر الورق في الأسواق الدولية فارت. 
 تذبذب التوزيع في ظل غياب قوانين منظمة ليذه العممية. 
 صعوبة تحقيق توازن مالي في ظل ارتفاع نسبة المرتجعات وقمة الإشيار. 
 انخفاض إيرادات البيع  بمقابل تكمفة الإنتاج 
  غياب قانون يؤطر الإشيار في قطاع الصحافة المكتوبة مع استمرار احتكاره من طرف

 .الوكالة الوطنية لمنشر والإشيار
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اقتصاديات الإعلام المرئي والمسموع : المحور الثالث

 تحولت الإذاعة والتمفزيون  إلى صناعة عندما سمح ااتطور التكنولوجي بإيجاد وسيمة وأداة لقياس 
المكالمات وتحديد نسب المشاىدة، يضاف إلى ذلك التطور التكنولوجي الكبير في تقنيات البث وتحولو 

: من اليرتزي إلى السمكي وغبر الأقمار الصناعية، الأمر الذي أدى إلى 

  وتحوليا إلى علاقة مباشرة مستقمة  (الجميور )والمستقبل (القناة)تطور العلاقة بين المرسل
 .عن سوق الإشيار 

 بسبب وفرة القنوات العامة والمتخصصة: تكاثر العرض. 
 استعانة التمفزيون بتقنيات التسويق 
  نظام احتكار عمومي مع تمويل :  مراحل3تعدد أشكال الدفع حيث نتقل التمفزيون عبر

المباشر  عمومي صرف، نظام مختمط مع تمويل قائم عمى الإتاوة والإشيار، نظام الدفع
 .عن طريق الاشتراك أو الدفع عند المشاىدة 

: الخصائص الاقتصادية للإعلام المرئي والمسموع -1
تشمل صناعة الإذاعة الإذاعة والتمفزيون عمميات الإنتاج والبث والاتصال، وتميزىا 

: الخصائص التالية
منتوج  الإذاعة والتمفزيون متدفق باستمرار، غير ممموس،  ذو استيلاك فوري،  منتوج - 

عمومي 
. البرمجة ىي النشاط الأساسي للإذاعة والتمفزيون- 
تتطمب تجييزات استقبال خاصة - 
تكاليف البث منخفضة بمقابل تكاليف الإنتاج وشراء البرامج - 
الجميور مطالب بالدفع مقابل الاستماع أو المشاىدة ، بالمقابل تحظى احتياجاتو ورغباتو - 

. باىتمام كبير عند إعداد خارطة البرامج
 .نفقات الإذاعة والتمفزيون ثابتة لا تتأثر بحجم المشاىدة- 
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   :مراحل الإنتاج الصناعي في الإذاعة والتمفزيون- 2

 مرحمة الإنتاج أو الشراء 
 مرحمة البرمجة 
 مرحمة الإعداد لمبث 
 مرحمة البث والإرسال 

:  تكاليف صناعة الإذاعة والتمفزيون-3

تتحدد تكاليف صناعة برنامج وفقا لمضمونو ومدتو وطرق إرسالو وبثو وطبيعة القناة وموقعو من 
: البرمجة، وعموما تتمثل تكاليف الصناعة المرئية والمسموعة في

 تتعمق بدراسة احتياجات وأذواق المستمعين والمشاىدين: تكاليف دراسة السوق 
 في مسمسل تمفزيوني مثلا تشمل أجور الممثمين ، النقل، التعويضات، : تكاليف الإنتاج

 ...الديكور، الملابس، التعويضات
 يخضع اقتناء البرامج لقانون العرض والطمب: تكاليف شراء البرامج 
 تتحدد وفقا لميزانية القناة وتكمفة كل عنصر  في الدقيقة:  تكاليف البرمجة. 
 في الإذاعة أقل منيا في التمفزيون: تكاليف التجييزات. 
 عرفت انخفاضا نتيجة ارتفاع العرض واتساع البث الفضائي وانتشار : تكاليف البث

 .الأنترنيت
: مصادر تمويل المؤسسات التمفزيونية والمرئية-  4

 قد يكون كاملا أو جزئيا: الدعم الحكومي 
 تمثل عائدات حقوق استعمال واستقبال الإذاعة والتمفزيون: الرسوم 
 مصدر التمويل الرئيس لعديد القنوات خاصة التجارية منيا: الإعلانات. 
 بالدفع مقابل مشاىدة القنوات المشفرة: الاشتراكات. 

  :أسواق الإذاعة والتمفزيون- 5

:  يباع المنتج المرئي والمسموع عدة مرات عبر مراحل تصنيعو، وفي عدة أسواق وىي
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 ىي السوق الأولية التي يتوجو إلييا المنتج المرئي والمسموع:سوق المستمعين والمشاهدين . 
 حيث تبيع الإذاعة والتمفزيون مساحات من وقت البث لممعمنين لإشيار سمعيم :سوق المعمنين 

 .وخدماتيم وتحسين الصور الذىنية لمؤسساتيم
 يشترط لنجاحيا قدرة المبرمج عمى إعداد خارطة برامج متجانسة وملائمة :سوق البرامج 

 لاجتياجات الجميور
 واحدة من أىم الأسواق في العالم، يتحدد وفقا مدى ازدىار وتطور سوق :سوق الأجهزة 

 .المشاىدين
 البنوك والشركات الاقتصادية:سوق التمويل . 
 الصحفيون، المنشطون، المبرمجون:سوق العمل ... 

 :واقع الصناعة الإعلامية في التمفزيون الجزائري العمومي- 6

نتاج البرامج  في التمفزيون الجزائري ارتفاعا محسوسا خلال العقد الأخير  عرفت تكاليف شراء وا 
: نتيجة عوامل نوجزىا في الأتي

 وخاصة مبارايات :الضغط الذي عرفو إنتاج البرامج نتيجة تزايد الطمب عمى برامج معينة ،
 .. كأس العالم وكأس إفريقيا

  عادة بث بعض الأحداث تطور التكاليف المتعمقة باقتناء حقوق بث الأفلام الأجنبية وا 
 .الرياضية

  ارتفاع تكاليف إنتاج البرامج التي يفرضيا سوق السمعي البصري كبرامج تمفزيون الواقع
 ... ، الدراما الرمضانية(ألحان وشباب)

أما موارد المؤسسة العمومية لمتمفزيون الجزائري فتشكل إعانات الدولة النسبة الأكبر منيا، ، يضاف 
.  التجارية متمثمة في الإشيار والرعاية والمبيعاتةإلييا الرسوم والأنشط
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اقتصاديات الصناعة السينمائية : المحور الرابع

  :مقومات السينما كصناعة -1
: يعتبر الميتمون بالفن السابع السينما صناعة وتجارة بالدرجة الأولى، وأنيا تقوم عمى ركائز ثلاث

 الإنتاج،وسائل العرض والجميور
 سمسمة من العمميات التي تقام في  الأستوديوىات السينمائية، ويرتبط :الإنتاج السينمائي 

 .الإنتاج السينمائي في أي بمد بدرجة اىتمام ىذا الأخير وتشجيعو لقطاع السينما
 متمثمة في قاعات السينما والتي يعد توافرىا ضرورة لنجاح الصناعة :وسائل العرض 

 .السينمائية
 وينقسم إلى نوعين؛ جميور دزر العرض وجميور المنازل:جمهور السينما  
 :الخصائص الاقتصادية لمصناعة السينمائية -2

  (...اليند، الو م أ ،  مصر، تركيا )مورد اقتصادي ىام يدعم اقتصاد كثير من الدول 
 السينما صناعة وتجارة قبل أن تكون فكرا وفنا. 
  (الماسونية العالمية كمثال)المسيطر عمى عممية الإنتاج ىو المسيطر عمى السينما 
 صالات العرض ىي سوق التوزيع لممنتج السينمائي ، وليذا فدورىا بالغ الأىمية. 
 الإشيار ليس من موارد تمويل السينما بل وسيمة لتسويقيا. 
 احتكار، ركود: الصناعة السينمائية معرضة لمخاطر السوق... 

 : تكمفة إنتاج فيمم سينمائي -3
:  تنقسم تكاليف إنتاج فيمم سينمائي إلى 

 تكاليف الإنتاج المباشرة وغير المباشرة 
 تكاليف التسويق قبل وأثناء وبعد الإنتاج. 
 تكاليف إدارية. 

تتحدد قيمة ىذه التكاليف وفقا لاعتبارات تتعمق بطبيعة الصناعة السينمائية لمبمد المنتج، 
 .وطبيعة شركا الإنتاج السينمائي، إضافة إلى طبيعة الفيمم السينمائي
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 : مصادر تمويل الصناعة السينمائية -4
 
 التي يجنييا من التوزيع الداخمي أو الخارجي ، إضافة لإبردات :إيرادات الفيمم السينمائي 

 .الجوائز
 مثل كراء صالات العرض لشركات الإنتاج:الأنشطة التجارية . 
 تجنييا شركات الإنتاج مما يعمرف بإنتاج الفيمم الضخم الإنتاج  :مصادر أخرى

Blockbuster.  
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 اقتصاديات الصحافة الإلكترونية: المحور الخامس

 ىي تمك الصحف التي يتم إصدارىا عمى شبكة الأنترنيت، سواء كانت نسخا :تعريفها -1
إلكترونية لصحف ورقية مطبوعة أو موجزا لأىم محتوباتيا، أو جرائد ومجلات ليست ليا 

. إصدارات مطبوعة عمى الورق
 :أنواعها -2

: وفقا لمتعريف السابق ؛ ىناك نوعان من الصحف الإلكترونية
ن خممت اسم الصحيفة :صحف إلكترونية كاممة *    ىي صحف قائمة بذاتيا ، حتى وا 

: الورقية ، تمتاز ب
تقديم الخدمات الإعلامية نفسيا التي تقدميا الورقية  - 
تقديم خدمات إعلامية إضافية لا تستطيع الصحيفة الورقية تقديميا بفضل خصائص - 

الأنترنيت ، مثل البحث داخل الصحيفة وخارجيا، الربط بالمواقع الأخرى، الرد الفوري، 
.. الأرشيف

 .تقديم خدمات الوسائط المتعددة النصية والمرئية- 
 وىي مواقع الصحف الإلكترونية عمى الشبكة :نسخ إلكترونية لمصحف الورقية* 

العنكبوتية، والتي تقتصر خدماتيا عمى تقديم كل أو بعض من المضمون المطبوع ورقيا 
وتقدم بعض الخدمات ذات الصمة بيا كخدمة الاشتراك وتقديم الإعلانات والربط بالمواقع 

 .الأخرى

:  الخصائص الاقتصادية لمصحافة الإلكترونية- 3

:  في Bob Franklinلخصيا 

المجانية  -  
 الإشيار الإلكتروني ىو مصدر التمويل شبو الوحيد لمصحف الإلكترونية-  
 الاقتصاد في النفقات-  
 .تجاوز الحدود الجغرافية لمتوزيع-  
 .الحدود المفتوحة-              .الطابع غير المحدود لاقتصاديات الوفرة-  
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  :تكاليف الصحافة الإلكترونية-  4 
 : تتضمن التكاليف الاستثمارية لإنشاء صحيفة 
 .تكاليف الجدوى المالية لمممشروع-  
 تكاليف دراسة السوق-  
 تكاليف كراء الموقع-  
 تكاليف التجييزات -  
 أجور فريق العمل-  
 .تكاليف تصميم الموقع وصيانتو-  
 : مصادر تمويل الصحافة الإلكترونية- 5 
فرضت المنافسة الشديدة بين وسائل الإعلام بين وسائل الإعلام والمواقع الإلكترونية بروز  

 : ثلاثة نماذج اقتصادية لمصحافة الإلكترونية ىي
  

 لا يدفع القارئ أي مقابل للأخبار التي يحصل عمييا :النموذج المجاني لمصحافة الإلكترونية 
 .وفق ىذا النموذج ، وليذا يعتمد عمى الإشيار بدلا من المستخدمين والزوار

 يدفع القارئ مقابلا ماديا لكل محتويات الصحيفة التي يتصفحيا، وقد :نموذج الاشتراك بمقابل 
يكون الاشتراك شيريا أو سنويا أو بالدفع عن القطعة، أو اشتراك المجاني مقابل تعبئة استمارة 

 معمومات تسمح بتكوين قاعدة بيانات لجمب المعمنين
 يقوم عمى بيع المساحات لممعمنين وخدمات الوصول ليعض المضامين : النموذج المزدوج

 والحصول عمى الأرشيف
.  لمقراء

:  وفقا لما سبق تتحدد موارد الصحافة الإلكترونية في
 الإشيار الإلكتروني 
 بيع المحتوى الرقمي 
 ترخيص المحتوى.. 
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 :الصعوبات التي تعانيها الصحافة الإلكترونية -5
 صعوبة الحصول عمى التمويل الأولي 
 غياب تكوين أكاديمي لمصحفي الإلكتروني 
  تذبذب إيرادات الصحيفو الإلكترونية من الإشيار الإلكتروني بسبب عدم ثقة المعمن بيا. 
  غياب الأنظمة والموائح والقوانين 
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