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 (الإجابت بدقت وإيجاز): المطلوب

 (ن4) أوضح طبيعة التجاذبات في علاقة الإعلان بالبرمجة :السؤال الأول

من المتفق علٌه  أن المعلن سٌد اختٌاره ٌختار القناة التً ٌعلن فٌها والبرنامج والوقت الذي ٌعلن فٌه، 

وتحت ضغط محدودٌة الإمكانٌات المالٌة تسعى القنوات التلفزٌونٌة خاصة التجارٌة منها إلى استجذاب 

المعلنٌن عن طرٌق تحقٌق نسب مشاهدات مرتفعة وقٌاسٌة ، وهذا الأمر لا ٌتحقق إلا بتوفر شبكة برامجٌة 

متنوعة ببرامج جدٌدة ومبتكرة وممٌزة تستقطب اهتمام المشاهدٌن، ٌتطلب ذلك مٌزانٌة ضخمة لا ٌمكن للقناة 

غالبا توفٌرها إلا  عن طرٌق الإعلان، هذه التجاذبات دفعت المبرمجٌن إلى تبنً استٌراتٌجٌات التسوٌق فً 

بناء شبكاتهم البرامجٌة فإنتاج المواد الإعلامٌة وشراؤها لا ٌتم إلا بعد دراسة مدى قدرتها على جذب 

 ...المشاهدٌن بغرض بٌعهم للمعلنٌن 

 (ن4).  يظهر تأثير إيقاع الحياة الاجتماعية على البرمجة في صور متعددة؛ اذكرىا:السؤال الثاني

 عدم التركٌز على ما تبثه القناة وتحوٌل التلفزٌون إلى مذٌاع -

 .zappingتبنً أسلوب المشاهدة المتواثبة  -

 تحدٌد مدة المشاهدة  -

:  يعدّ التخطيط أحد عمليتين أساسيتين ومتكاملتين يتوقف نجاح البرمجة عليهما:السؤال الثالث

ٌِّن متطلباته -  (ن4). حدد مفهوم التخطٌط الإعلامً وب

 ًتوظٌف الإمكانات البشرٌة والمادٌة المتاحة والتً ٌمكن أن تتاح :  " مفهوم التخطٌط الإعلام

من أجل تحقٌق أهداف معٌنة فً إطار السٌاسة الإعلامٌة، مع الاستخدام الأمثل لهذه 

". الإمكانات

 ٌتطلب التخطٌط  القٌام بدراسة أولٌة وتوفر كادر فنً وإعلامً وهٌئة مركزٌة متخصصة: متطلباته

ا تحدٌد الإمكانات المتاحة والواجب توفره                       - تحدٌد الأهداف: - تقوم ب

 .تحدٌد الأسالٌب المراد اتباعها لتحقٌق الأهداف-

 

 

 :  فيلثاويمتحان الدورة العاديت للسداس ي االإجابت الىموذجيت لا

 البرمجة الإذاعية والتلفزيونية
 



 تتدخّل القوانين والتشريعات في صوغ الخطة البرامجية لأية قناة على أكثر من مستوى  :السؤال الرابع

في أربعة نقاط  مستندا لما تنص عليو مواد من القانون المتعلق بنشاط  (بإيجاز)تحدث عن ذلك  -
  (ن4 )16/222 والمرسوم 2014السمعي البصري 

 المستوردة ،  TVوتقنين حجم المواد الوطنً وحماٌة الهوٌة الثقافٌة، TVتشجٌع الإنتاج  -1

 على الأكثر %20 على الأقل من البرامج الوطنية المنتجة بالجزائر و%60بالحفاظ على نسبة 

 (.2014 من قانون 3الفصل /48المادة )للبرامج المستوردة  

 من البث للبرامج  % 20تعزٌز  الدور الثقافً والتربوي للتلفزٌون  بتخصٌص ما لاٌقل عن  -2

 (.2014 من قانون 3الفصل /48المادة  )التً تعمل على تشجٌع الإبداع الثقافً والفنً الجزائري

 (.16/222 من المرسوم 28المادة ) :الالتزامات الأخلاقٌة والأدبٌة -3

 من 45 و44 و43 و38 و37حماٌة الأطفال من أي ضرر أخلاقً أو جسمانً وفقا للمواد   -4

 222 /16المرسوم 

 (.222 /16 من المرسوم 10الفصل  )تحدٌد الآلٌات المتحكمة فً بث الرسائل الإشهارٌة  -5

  ىناك فروق جوىرية بين البرمجة في القنوات العمومية والبرمجة في القنوات :السؤال الخامس
 سمحت لهذه الأخيرة بالانزلاق إلى مستويات خطيرة من تسطيح الوعي ؛(التجارية)الخاصة 

 (ن4). وفقا لما درست. والانفلات الأخلاقي، اشرح المقصود

القنوات العمومٌة تقدم خدمة عمومٌة لهذا فمن باب المسؤولٌة الاجتماعٌة  تكون أكثر التزاما وانضباطا 

فً ما تقدمه للجمهور، بٌنما سعً القنوات التجارٌة إلى جلب المعلنٌن ورفع إٌراداتها من سوق الإشهار أدى 

 (برامج تلفزٌون الواقع، برامج التوك شو، برامج المسابقات )بها إلى التركٌز على برامج الثقافة الطافحة 

التً تحظى بجماهٌرٌة واسعة لرفع نسب المشاهدات وهو ما دفع بها إلى التملص بشكل مفضوح من جمٌع 

الالتزامات الأخلاقٌة والأدبٌة فً سبٌل ذلك،  وهذا ما ٌظهر جلٌا فً الانحطاط الأخلاقً الذي تتسم به كثٌر من 

البرامج فً القنوات التجارٌة والذي ٌصل إلى حد السب والشتم والتعارك، إضافة إلى الابتذال والعري والمجون 

 .و غٌرها من المضامٌن التً تسئ إلى الصحة النفسٌة للمشاهد وتهز بناءه القٌمً والأخلاقً 

 سامية قربلي. د/ أستاذة المقياس.. حظا موفقا


