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  ����ش�ار�التلفز�و�ي�و�ذا�����������������������������محاضرات�

  �ند�عزوز.د

  �تصال�جامعة�جيجلقسم��علام�و�

 :�ش�ار�التلفز�و�ي

�تزال� �ولا �نافست �مؤثرة �إش�ار�ة �وسيلة �منھ �جعلت �ا��صائص �من �التلفاز�بمجموعة يتمتع

�مجال� �التلفاز��� �ع�� �الم��ايد ��قبال �إ�� �الدراسات ��ش���كث���من �حيث �وسائل �من �سبق�ا �ما �شدة

ساعات��رسال�ع���مدى��ر�ع�وعشر�ن��وامتداد،�ن�شار�وتنوع�القنوات�التلفز�ونية�ش�ار�خاصة�مع�ا

والمسافات�و�غلب��ا��واجز �ال��ساعة،�ودخول�التلفاز�عصر�الفضاء�وظ�ور�القنوات�المتخصصة،�مما�

  .ع���اختلاف�اللغات

�البدايات��و���للان�   ��ش�ار����التلفاز�مع �ظ�ور �للتلفاز�بداية�أر�عي�يات�نزامن شار�ا��ما���ي

� ����) 1941( 20القرن �ان�شر��ش�ار�التلفز�و�ي �ما �سرعان �ثم ��مر�كية �التلفز�ون �محطات �خلال من

  .�اء�احداث�ا��رب�العالمية�الثانية�دول�أرو�ا�خاصة��عد�ان

  :ش�ار�ةخصائص�التلفاز�كوسيلة�ا

1- � �إقبالا�من �أك���الوسائل �التلفاز�احدى �خلالھ�يمثل �من ��ش�ار�المعروض �يجعل ا��ما����مما

 .أك���مشا�دة

�وعنصر�الصوت، -2 �ب�ل�أش�ال�ا مما�جعلھ�وسيلة��يقوم�التلفاز�ع���المزج�ب�ن�عنصري�الصورة

  .من�غ���ا�من�الوسائل�أك�� ن�باه�تة�للنظر�والسمع�و� فمقنعة�مؤثرة�لا 

  ).formats:(القوالب�الفنية. 3

،��عدادسر�عة��ةالت�لفقليلة����التلفاز�ما�ب�ن�أش�ال��سيطة��المقدمةت�نوع�القوالب�الفنية�

�ي� �مما �الت�لفة، �عالية �مركبة ��ختيوأش�ال �حر�ة �معلن �ل�ل �م��ان�ح �حسب �قالب �اك���من �تھيار�ب�ن

  )�117علان،�م���ا��ديدي،�سلوى�امام،�ص�. (�ش�ار�ة�والوقت�المتاح�لھ�لإعداد��ش�ار
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��وأنواع أ��امف�اختلا �إم�انية. 4 ���)1(المونتاج�وأسلوباللقطات، التلفز�و�ي���ش�ار ��وحركة�ال�ام��ا

�غراضأو  أ�داف��ام�الصورة�المقدمة�بما�يخدم�أستخدمھ�فرص�التوضيح�والتحكم����لم�ر و�و�ما�يوف

  .المعلن

5 .� ��عطي �مما �ال����� �للاتصال �قر�ا �غ���ال����� ��تصال المشا�د��عت���التلفاز�اك���وسائل

�بأنھالمتلقي��إ��ام إ��ش�ارات�تصل��عض�� (فسھ�لشاشة�بن�عا�ش�و�عاين�ما�يراه�ع���ا�بأنھ �حساس

  )الثقة،��ل����مجالھ�وأ�لرب�ال���ء�المعلن�عنھ�من�خلال�المشا����ونماذج�القدوة�جي

�مثل�خاصة��يوفر�فن�التحر�ك�تقديم�ال���ء�المعلن�عنھ�أثناء�ال�شغيل،�وشرح�أسلوب��ستخدام. 6

�يجابية�الم��تبة�عن�استخدام�السلعة�أو�ا��دمة�المعلن���ثار ح�يللسلع�ا��ديدة�ع���ا��م�ور،�وتوض

  .ع��ا

  .مزدوجةل�المعلن�لا�يتحمل�ت�لفة�خاصة�أو ش�ارات�المتلفزة�بتقنية�الس�نما�بما�يجععرض�� �إم�انية. 7

8 .� ����(التلفاز�ينفرد �ا��اسوب �بإ) وحاليا �تقديم �يوفر�لمصمم��ش�ار � م�انية �بما �التحر�ك ع���فنون

�يصعب� �ما �وتقديم �والمرح، �الب��ة �جو�من �وإضفاء �والمبالغة، �التخيل �حر�ة �من �كب��ة �ش�ار�مساحة

  .تصو�ره�بالأداء�الطبي��

. ��ارم�أج�زة�المونتاج�وا��يل�التلفز�ونية�توفر�لمصمم��ش�ار،�تحقيق�أع���درجات��ن�باه�و�تقد. 9

  )81-80م���ا��ديدي�ص�(

ش�ارات�مماثلة�للواقع�من�حيث��لوان�مما�يز�د�من�قوة�إ إخراجسا�م�ان�شار�التلفز�ون�الملون����. 10

� � �المشا�د �ع�� ��اش��ار (تأث���ا ��بيض��بالألوان �ثاثعن ��ش�ار�باللون�ن �بنفس �مقارنة الطبيعية

  ).و�سود

  .ش�ار�ة�والرفع�من�فرص�ترسيخ�ا����ذ�ن�المتلقيام�انية�تكرار�الرسالة�� . 11

12 .� ���la sélectivitéنتقائية �حيث ��إم�انيةمن �استخدام �منطقة�القنوات ��ش�ار�داخل ��� المحلية

  .جغرافية�محددة

  .توفر�الكث���من�المعلومات�عن�عادات�المشا�دة�لدى�ا��م�ور�المس��دف. 13

  :التلفز�و�يالصوت�والصورة�����ش�ار�
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كما�ذكرنا�سابقا�فإن�التلفاز�وسيلة�تكتمل�ل�ا�مم��ات�الوسائل��ش�ار�ة��خرى�مجتمعة��ش�ل��سمح�

  :للمعلن�باستخدام��ل�انواع�المؤثرات�ال���تم�التوصل�ال��ا

� �ثم �والمجلات، �ا��رائد �تحققھ �الذي �تأث���الرؤ�ة �الراديو، �يقدمھ �الذي �الشفوي الذي��التأث�� �قناع

  .ققھ�عرض�السلعة����ش�ل�ا�وصور��ايح

والذي��للإش�ار الصورة�والصوت�مضاف�إل��ا�البعد�الثالث�: اي�ان�عوامل�التأث����ل�ا�تجتمع����التلفاز

  .يجعل�عرض�السلعة�نفس�ا�أك���واقعية�وحيو�ة

��عت���ا �أساسية ��عب��ية �عناصر �ع�� �التلفز�و�ي ��ش�ار �السيميولو���)1(يحتوي  العالم

�)  Christian Metz(ماتز� انيكر�س� �عناصر�دالة �خمس �اق��ان �من �تتألف �مركبة  éléments(لغة

signifiants (��: 

 الصورة�الفوتوغرافية�المتحركة�شر�ط�الصورة .1

 Mentions écritesالبيانات�المكتو�ة� .2

 )Son Phoniqueالصوت�المت�لم�من�خلال�ا��وار�أو�التعليق،�(الصورة�المنطوق� .3

 .و�و�الذي�يتضمن��عض��صوات��ال��يج�أو�الضوضاء) Son Analogique(���الصوت�الشب .4

 .الصوت�الموسيقي .5

  ).Bande de Son(و�ش�ل��ذه�العناصر�الثلاث��خ��ة�شر�ط�الصوت�

  :   اللقطة�

� �الس�نما�ي �للنحو �القاعدي �العنصر �ومد��ا ���م�ا �حيث �من �اللقطة  �Syntaxeش�ل

Cinématographiqueف���وحدة�التقطيع��l’Unité de la première articulation  

  : الثابتة�نجد�ام�انواع�اللقطات�بال�سبة�لل�ام�� ومن�ا�

1. � �الكب��ة �ا gros plansاللقطة �مستوى �أع�� �من �الفرد �تصور �ال�� �مستوى�و�� �ح�� لرأس

 .�كتاف

2. � �المتوسطة �القر�بة �فوق��plan Reprocheاللقطة �مستوى �ح�� �الرأس �من �الفرد �تصور ال��

 )ما��عد�الكتف�ن�بقليل(الوسط�قليلا�

                                                           
  104ص  2010مبادئ في سيميولوجيا الإشهار، الجزائر العاصمة، طاكسيج كوم،:فايزة يخلف 1
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 .ال���تصور�من�الرأس�إ���فوق�الركبت�ن�قليلا�plan Americanاللقطة��مر�كية� .3

 .�املا�و���ال���تصور�الفردplan moyanاللقطة�المتوسطة�� .4

5. � �جدا �الكب��ة ��plan gros plansاللقطة �جزء �تصور �ال�� ��القدم�ن�و�� �الفرد �من محددا

 .العي�ي�نأو 

  :�ستعمل�اللقطات�القر�بة�من�أجل�تحقيق�أغراض�معينة،�نذكر�م��ا: ةر�باللقطات�الق

  .تلفت�النظر�لأشياء�محددة����ال��ص

 .التأكيد�ع���أشياء�معينة -

 .الوجھ��ش�ل�وا��تظ�ر�رد�الفعل�و�عب��ات� -

 )أي�اللقطات�الكب��ة،�والكب��ة�جدا(توضيح�تفاصيل��شياء� -

  / ...الفرح�والسعادة�/ مثلا����مش�د�درامي�حز�ن�الب�اء

  .للتعرف�ع���اشارات�وحر�ات�ا��سم��الأرجل�و�يدي�:اللقطات�المتوسطة

 .للتنقل�من�لقطات��عيدة�إ���اللقطات�القر�بة -

�البعيدة  : اللقطات
ُ
�� �للم�ان �وا��و�العام �ا��دث �بوقت �للتعر�ف �المش�د �بداية ��� للتعر�ف�/ ستخدم

 ). 84ص�(بالعلاقات�ب�ن��شياء�

: متحركة�فالأمر�����ذه�ا��الة�يختلف�و�و�يندرج�ضمن�عنصر��عب��ي�آخر�و�و�1أما�إذا��انت�ال�ام��ا�

   .زوايا�التقاط�الصور 

 زوايا�التقاط�الصور�ودلال��ا: 

ال�ام��ا�تصو�ر�أي�لقطة�من�عدة�زوايا�متباينة،�ومن�أ�م�الزوايا�المستخدمة����المجال��ستطيع�

 :الس�نما�ي�والتلفز�و�ي�نذكر

 : angle normal الزاو�ة�العادية )1

و���الزاو�ة�ال���توضع�ف��ا�ال�ام��ا����وضعيھ�مقابلة�للدي�ور�الذي�يراد�تصو�ره�دون�أن��علو�

ون�كلا�ما����مستوى�واحد�،�و�ذا�خدمة�لأ�داف�التصو�ر�أحد�ما�ع����خر�،�أي�أن�ي�

  الموضو���كما��و�الشأن�����فلام�الوثائقية�

 la plongée: الزاو�ة�الغطسية )2

                                                           
110 - 109 :صلف، مرجع سابق، فايزةيخ 1 
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و���الزاو�ة�ال����علو�ف��ا�ال�ام��ا�ع���الدي�ور�المراد�تصو�ره�ما�يؤدي�إ���تقليص�أ�عاده�و�

  :و�ة�نذكر��صياتھ�وحصر�ا��ركة�فيھ،�ومن�دلالات��ذه�الزا

 يةبع�يحاء�بفكرة�الت (Dépendance) خضوع�ال��صية�لموقف�درامي�مع�ن. 

 خلق��حساس�بال�يمنة��حتقار�وال��قécrasement )التصو�ر�من��ع���لمنظر�من�حياة�

 .)ال��ناء�مثلا

  قيمة�استكشافية�تتعلق�بإبراز�عناصر�جديدة�ع���مستوى�الدي�ور.  

 ) la contre plongée(الزاو�ة�التصاعدية� )3

دلال��ا��سع�من�أفق�ا�المقلص�و�ي��ي�و���الزاو�ة�ال����علو�ف��ا�الدي�ور�ع���ال�ام��ا�مما�يو 

  . )بفكرة�التعظيم،�ال�يبة�وكشف�ا��قائق��رتباط(

  la subjectiveال�ام��ا�الذاتية� )4

: مثلا(�شا�ده�و���الزاو�ة�ال���تمكن�المتفرج�من�احتلال�نفس�موقع�الممثل�ومشا�دة�ما�

  )اللقطة�ال���تصور�الممثل�و�و�ينظر�من�قفل�الباب�

 ) champ et contre champ( المجال�والمجال�المقابل� )5

 ligne(و���الزاو�ة�ال���تناسب�تصو�ر�محادثة�ب�ن���ص�ن�متقابل�ن�يفصل�بي��ما�خط�و����

imaginaire (الذي��سمح�بالتقاط�الصورة���طو�و�نفس�ا� )110ص�.(  

  : �1بداع�����ش�ار�التلفز�و�ي

  .جديد،�و���اق��اح�مع���جديد�للمواقع�بداع��و�الم�ارة����إظ�ار�

من�أجل��قل����ش�ار�ف�و�تلك�اللمسة�الفنية�ال���تخاطب�العاطفة�و�الع)  la création(أما��بداع�

��أن��بداع�����ش�ار�ل�س��دفا�بمع�) ( avantage concurrentiel(الرفع�من�الم��ة�التنافسية�للمنتوج�

  .....)وسيلة�توظف��ش�ل�بلا���............���حد�ذاتھ�

يراد�من�خلال�ا�) formes originales( كما��ع����بداع�����ش�ار�القدرة�ع���إنتاج�أش�ال�فر�دة�

ة،�القوة،�النجاح،�الفعالية،�الراح: التعب���بطرق�مختلفة�عن�دلالة��عض�القيم��ش�ار�ة�المع�ودة�مثل

  ...�غراء

المقار�ات��بداعية�ا��اصة�و�قد�أسفر�البحث�عن�الطرق�ا��ديدة�����ش�ار�عن�ظ�ور�العديد�من�

  : بالإش�ار�التلفز�و�ي�نذكر�م��ا

                                                           
 125ص  ، المرجع السابق،فايزة يخلف1
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 )) ( l’approche de la copie stratégie:مقار�ة�ال���ة��س��اتيجية� .1

  .�بدا���الذي�يتوافق�مع�أغلب���داف��ش�ار�ة�من�ب�ن�أ�م�المقار�ات�ال���حددت��طار�

 Procter etبروك��وجامبل: ارتبط�ظ�ور��ذه�المقار�ة�ب�شاط��عض�الشر�ات�المتعددة�ا���سية�مثل�

Gmbleأقطار�العالم�الكث���منإلا�أن�اعتماد�ا�����ش�ار�التلفز�و�ي�المعاصر�لا�يزال�سار�ا�����.  

 :من�العناصر��ر�عة��تية��وتت�ون�ال���ة��س��اتيجية

 ( la promesse ou l’axe publicitaire)الوعد�أو�المحور��ش�اري  .1

  ) la preuve accréditant la promesse(ا���ة�المدعمة�للوعد� .2

  ) le bénéfice consommateur(مكسب�المس��لك�من��ذا�المنتوج� .3

 ) le ton et l’atmosphère de création(�سلوب�و�جو��بداع� .4

  

  : (la promesse ou l'axe publicitaire)  الوعد�أو�المحور��ش�اري  .1

 critère) �و�تلك�الصيغة�ال���ت��ص�ا��صائص�والمم��ات�ال����ش�ل�معيار�اختيار�المس��لك

de choix)  

 :ومن�أمثلة��ذه�الصيغ�يمكن�أن�نذكر

 .قدرة�منظف�ما�ع���إزالة�البقع�الصعبة -

 . �لم�بخزان�ب��ين�واحد�100ما�ع���قطع�مسافة�إم�انية�سيارة�-

 ) la preuve accréditant la promesse(ا���ة�المدعمة�للوعد� .2

نظرا�لأن�المس��لك�لا�يكتفي�لمجرد�الوعود�،�فإنھ�لابد�من�تدعيم��ذه�الصيغ�المق��حة�ب����

 . ش�ارال���نة�العلمية����� تث�ت�صدق�ا�،�ول�ذا���أ�المصممون�إ���اعتماد�أسلوب�

  : (le bénéfice consommateur) مكسب�المس��لك�من��ذا�المنتوج .3

و���الغاية�ال���يمكن�أن�يجن��ا�المس��لك�من�اقتناء�المنتوج،و�ش���إ����شباعات�ال���يقدم�ا�

و�و�رمز�ة� (symbolique) أو)objectifملموسة(المنتوج�للمس��لك�و���اشباعات�إما�موضوعية�

استخدام�ر�ة�الم��ل�: ق�بكيف�يرى�المس��لك�نفسھ�أو�كيف�يراه��خرون�مثلإشباع�نف����يتعل(

و�ظ�ر�ا����صورة�المرأة�ا��ر�صة�ع���شؤون�) إشباع�موضو���)( لمنظف�يكس��ا�غسيلا�نظيفا�

 .)إشباع�رمزي (بي��ا�

  .مثل�قدرة�م��ون�أسنان�ع���إزالة�البقع�الصفراء�من��سنان

  ) l’atmosphère de création(�سلوب�و�جو��بداع� .4
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ا�و�ش��ط�����ذا�ا��و�أن�ي�ون�جدي�و�و��طار�العام�الذي�يتم�فيھ�توظيف�العناصر�الثلاث�السابقة�

  .���طرحھ�وموافقا����تصوره�لنوع�المنتوج�وقيمتھ�

فقد�ي�ون�عقلانيا��المصممباختلاف�موضوع��ش�ار�و�اختلاف�غرض�) les tons(تختلف��ساليب�

  .أو��زليا) كيد�ع���صدق�الوعدالتأ(

  .ال���ة��س��اتيجية�وكيفية�تطبيق�ا����حال��ش�ار�عن�م��ون��سنان�: وللتوضيح�نورد�مثالا�عن�

  يح����سنان�من�ال�سوس  الوعد�

مقطع�طو���لضرس�مسوس�وتوضيح�عملية�  ا���ة�المدعمة�للوعد�

  مقاومة�الم��ون�ل�ذا�ال�سوس

  سليمة�و�يضاء�أسنان  مكسب�المس��لك�

استخدام�المقارنة�ب�ن�:  rationnelعقلا�ي�  أسلوب��بداع�

أسنان���ص�ن�إحدا�ما��ستعمل�المنتوج�

  موضوع��ش�ار�و��خر��ستعمل�منتوجا�آخر

  

  :كيفية�توظيف�الصوت�والصورة�����ش�ار�التلفز�و�ي�

وت�من�أجل�ا��صول�ع���مؤثرات�يمكن�للقائم�ع����ش�ار�التلفز�و�ي�استخدام�وسائل�متنوعة�للص

ذات�قيمة�رمز�ة�عالية،�ل�ذا�لابد�من�إعطاء�أ�مية�خاصة�للصوت�والتأكد�من�أنھ�يواكب�مضمون�

�ش�ار�ة�أك���حيو�ة�وواقعية،�الرسالة،�فالصوت�و�المؤثرات�الصوتية�عناصر��امة�تجعل�المادة�

 و 
ُ
تحديد�الم�ان�والزمان،�مرور�الوقت،�إضفاء�ستخدم�المؤثرات�الصوتية�����ش�ار�التلفز�و�ي�من�أجل��

مزاج�نف����مع�ن�ع����ش�ار،�تأكيد�التأث���ا��ادث�من�الصورة،�كما�أن�المؤثرات�الصوتية�لا�ت�ون�

  .ل�ا�قيمة�إلا�إذا�ع��ت�جيدا�عن�الرسالة�والعلامة�التجار�ة�المعلن�ع��ا

وظيف�الصوت�والصورة�����ش�ار�إضافة�إ���ما�سبق�فإنھ�ي�ب���مراعاة�النقاط�التالية�عند�ت

  : التلفز�و�ي

   .ا��رص�ع���أن�ي�ون��ل�من�الصوت�والصورة�ع���الشاشة����تناسق�وتزامن��امل .1

عند�استخدام�أك���من�صوت�����ش�ار،�ع���المخرج�أن�يحدد�أي��صوات�أك���وضوحا�وأ��ا� .2

  .والمؤثرات�الصوتية����نفس�الوقتوالموسيقى�ا��ديث����ا��لفية،�و�التا���يتفادى�المزج�ب�ن�

نھ�رغم��ذا�لا�بد�أن�سمعھ�منجذبا�للصوت�كيمكن�للمتلقي�أن��غادر�م�انھ�ولا�يرى�الصورة�ول .3

  .المرافق�للصورة�فالصوت�يضاعف�من�قدرتھ��قناعية�
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بما�أن�المؤثرات�الصوتية�لا�ت�ون�ل�ا�قيمة�إلا�إذا�ع��ت�جيدا�عن�العلامة�المعلن�ع��ا�فإنھ�لا� .4

د�من�إلغاء��ل�مؤثر�صو�ي�لا��ساعد�ع���ف�م�دلالة�الرسالة�أو�الصورة�ح���لو��ان�مؤثرا�ب

  . للان�باهولافتا�

  :و�و�ما�يدفعنا�إل�ا��ديث�ع���ا��انب�النف����الذي�يث��ه�المؤثر�الصو�ي�ودلالة��ل�م��ا��الآ�ي�

  :الدلالات�النفسية�للمؤثرات�الصوتية�

  الصوت�الثابت�

  الدلالة�  �ي�نوع�المؤثر�الصو 

�عطي��حساس�بالمثابرة�وا��ركة�المتصلة�  الصوت�الثابت�

  و�ستقرار

  �عطي�إحساسا�بالراحة�والطمأن�نة�وال�دوء  الصوت�ال�ادئ

�ع���عن�ا����ة�وال��دد�والفو����و��ضطراب�  الصوت�المتقطع�

  وعدم�بلوغ�ال�دف�

�ع���عن��حساس�بالذروة�والشدة�وال��ك����  �صوات�ال���تز�د�فجأة�

  ونفاد�الص���والكفاح

 �س�ب��حساس�با��وف�والرعب  �صوات�القص��ة�والعالية�المتفجرة�

  

�صوات�تز�د�فجأة����ا���م�وتتوقف�فجأة�

لأن�الز�ادة�فجأة�والتوقف�فجأة�) الشدة(

  معناه��رتباك��وا��لاف

وا��لاف���عطي��حساس�بالتضاد�و�حباط

  .ع������ء�ما

  �حساس�بال�شو�ق�والغموض  �صوات�ال���لا�تتوقف�فجأة�

ل�ا��صوات�(�صوات�ذات�الدرجة�العالية�

  )  1خمس�مستو�ات

  �عطي��حساس�بالفرح�وأحيانا�التوتر�

مثلا�����شرة�(تميل�أك���إ���ا��زن�و�ال�دوء�  �صوات�المنخفضة�

أو����ال��امج�/�خبار�عند�إيداع�خ���وفاة

الدي�ية�لأ��ا�ي�ب���تقديم�ا�����ء�من�ال�دوء�و�

  )�نخفاض����مستوى�الصوت

                                                           
  .وإحساس تلوين فيها الصوت نبرة الاجتماعية و الثقافية البرامج وفي وحيوية نشاط فيه المعلق صوت القدم كرة مباريات في: المستوياتكمثال عن تلك 1
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مما�سبق��ست�تج�أن��ناك�علاقة�ت�املية�ب�ن�الصوت�والصورة�حيث��ساعد�الصوت�الصورة�ع���

التعب��،�كما��ساعد�الصورة�ع���إتمام�الصوت�و�لوغ�معناه�بل�يجب�أن��عمل�كلا�ما�ع���توضيح�

  .خر�� 

  

  

  

  

  

  

  

  

  :ثانيا��ش�ار��ذا���

(  20بدأ���سان����استخدام�الراديو��وسيلة�إش�ار�ة�مع�ظ�ور��ذا��خ��اع�بداية�عشر��يات�القرن�

�ذا��ودخولھ�علم�السوق�حيث�روجت�شركة�وس�ن��اوس��مر�كية�المنتجة����از�الراديو�) 1920

   .�اخ��اع�جديدا���از�

���الولايات��1922با��ما����منذ�سنة���تصالثم�بدأت�الشر�ات�ذات���شطة�المختلفة��ستخدمھ����

المتحدة��مر�كية،�و�دأت�ال��امج�المكفولة�وال����علن�المش�ر�من�خلال�ا�عن�نفسھ��ش�ل�غ���مباشر�

 .أ.م.م�����ل�من�فر�سا�والولايات1925اعتبارا�من�سنة�

 

 )67- 77-م���ا��ديدي،��علان�ص(كوسيلة�إش�ار�ة��خصائص�وأ�مية��ذاعة

 cost and efficiencyالت�لفة�والفعالية� )1

�ش�اري�حيث�أن�إعداد�وتأليف���تصال�عد��ذاعة�وسيلة�س�لة��ستخدام�للقائم�ع���

النص��ش�اري��ذا����عد�أ�سط�بكث���من�النص��ش�اري�التلفز�و�ي�من� وتنفيذ�وإخراج

 . والس�نماحيث�ت�اليف��نتاج،و�شراء�حق�استغلال�الوقت�مقارنة�بالتلفاز�

 : Mental Imagery إثارة�ا��يال )2

إن�طبيعة��ذاعة�الصوتية�و�و��ا��عتمد�ع���عنصر�الصوت�وم�ارتھ��عطي�فرصة�لإثاره�خيال�

طيھ�مسافة�كب��ة�من�التخيل�وت�و�ن�الصور�الذ�نية�و�و�ما�استغلھ�المش�ورون�عقي�و�المتل



وني والإذاعي                    الإشھار التلفزی.....................موجھة إلى طلبة السنة أولى ماستر سمعي بصريحاضرات م  
 

 10 

الذين�اتخذوا�م��ة�غياب�الصورة�لي�شئوا�لدى�المس��لك�ن�صورة�ذ�نية�ع��م�من�خلال�

 .�ش�ار

  broadly Sélective : سعة��ختيار )3

ا��م�ور�من�خلال�العدد�الكب���من�تتمتع��ذاعة��وسيلة�إش�ار�ة�بدرجة�عالية�من�انتقائية�

ال��امج�ووجود�العديد�من�المحطات�إذ�يمكن�للإذاعة�أن�تقدم�إش�ارات�يركز�ف��ا�ع���جم�ور�

اذا��انت�(ذي�سمات�ديموغرافية�ونمط�حياة�مع�ن�ع���غرار�أفراد�المجتمع�المح���أو�الشباب�

 .)113-112م���سعيد�ا��ديدي�،سلوى�إمام�ص�( )�ذاعة�شبابية�مثلا

�تأث�� الاستخدام�الل��ة�المحلية�بما�يضاعف�من�فرصھ��مما�ي�يح�توفر�المحطات�المحلية )4

 .الوجدا�ي�لدى�المتلقي�التقمصو�قناع�و�غذية�

استفاد��ش�ار��ذا���من�تقدم�الفنون��ذاعية�كما�أنھ�يقدم�إما��ش�ل�وا���مباشر�أو� )5

 )78:م���سعيد�ا��ديدي�.(�ش�ل�غ���مباشر�من�خلال�ال��امج�المكفولة�

  

  : بمراحل أهمها شهارتمر عملية تصميم الإ : شهارمراحل تصميم الإثالثا 

  : حديد الفكرةت/1

ية المــــراد تصــــميمها ســــتوجه إلى الإشــــهار ويــــتم في هــــذه الخطــــوة تحديــــد الفكــــرة الأساســــية الــــتي تــــدور حولهــــا الرســــالة 

وذلك بناءا على ما يتوفر من معلومات وبيانات يمدنا �ا جهاز بحـوث التسـويق مـع الأخـذ بعـين الاعتبـار . الجمهور

أن يضـع  الإشـهارالتي تستخدم، وعلى ضوء هذه المعلومـات يسـتطيع مصـمم  الإشهارنوع وخصائص ووسيلة نشر 

ية الإشــهار للرســائل  للاســتجابةاه الجمهــور وإثــارة دوافــع الشــراء لديــه وترغيبــه فكــرة أوليــة يســعى �ــا إلى جــذب إنتبــ

   .ية وهدفهاالإشهار المفتوحة، وقد تكون الفكرة الأولية مرسومة آو مكتوبة توضح محتوى الرسالة 

هــي تلـــك الخطــوة الــتي توضـــح كيفيــة توزيـــع العناصــر المختلفــة المكونـــة للإعــلان علـــى  : الإشـــهاروضــع هيكــل .2 

ية أو الوقـــت المخصـــص للإعـــلان، فهـــو يـــؤدي نفـــس الـــدور الـــذي تؤديـــه النمـــاذج، حيـــث يســـمح الإشـــهار المســـاحة 

، حيــث يصــل إلى الإشــهارللمصــمم أن يصــل إلى تصــوير أفضــل إعــلان بعــد قيامــه باختيــار توزيعــات مختلفــة لعناصــر 

يقـوم بتحديـد  الإشـهارالأفضـل وفي هـذه المرحلـة نجـد أن مصـمم  الإشـهارأفضل تلك التوزيعات الـتي تضـمن تحقيـق 

  :ما يلي

وهـــي العمـــل علـــى المصـــغرات أو الرســـوم التخطيطيـــة الـــتي تجســـد الفكــــرة  :مرحلـــة النمـــاذج المبدئيـــة المصـــغرة أ 

لها، الأساسية وليس التفاصـيل الدقيقـة، ومـن بـين مجموعـة المصـغرات الـتي عـادة مـا يعـدها المصـمم، يـتم إختيـار أفضـ

تكـون هـذه : مرحلـة النمـاذج التقريبيـة  2.2 .يةالإشـهار وتخدم هذه المرحلة في الوصول إلى التصميم النهائي للرسالة 



وني والإذاعي                    الإشھار التلفزی.....................موجھة إلى طلبة السنة أولى ماستر سمعي بصريحاضرات م  
 

 11 

المرحلــة في حالــة الموافقــة علــى فكــرة المصــغر أو الرســم التخطيطــي، ينتقــل المصــمم إلى مرحلــة النمــاذج التقريبيــة، الــتي 

ية الإشــهار يهــا التفاصــيل بوضــوح، ويتضــمن فيهــا عناصــر الرســالة تكــون أكــبر حجمــا مــن المصــغرات حيــث تظهــر عل

ــــا مــــا تعقــــد وكــــالات  الإشــــهارمــــن حــــروف وصــــور وأشــــكال وإيضــــاحات حســــب وســــيلة  ــــارة، وغالب  الإشــــهارمخت

مكـــامن القـــوة والضـــعف فيهـــا، لتفـــادى الأخطـــاء  لاكتشـــافمكثفـــة لدراســـة وتحليـــل النمـــاذج التقريبيـــة  اجتماعـــات

ية الجـاهزة للبـث أو النشـر، الإشـهار هو نموذج طبق الأصل للرسـالة :  لة النموذج النهائيمرحب  .وتصحيحها فورا

، وغالبـا الإشـهارولا يتم التوصل إلى هذا النموذج إلا بعد دراسات فنية ووظيفية لكافة الجو انب الـتي يهـدف إليهـا 

  .ما تنتهي هذه المرحلة حتى تكلل بتوقيع المعلن بالموافقة عليه

مـن مجموعـة عناصـر لكـل منهـا وظيفـة معينـة تعمـل بشـكل  الإشـهاريتكـون :  الإشهارتحديد عناصر  -3

  متناسق ومتكامل مع العناصر الأخرى وتتمثل في

أو فشـله يتوقـف  الإشـهاريعتـبر مـن العناصـر الهامـة للإعـلان، فنجـاح :  الإشـهارتحديد عنـوان  3-1

ب القــارئ و المســتمع و المشــاهد لــه، كمــا يســاعد علــى علــى ســلامة العنــوان وفعاليتــه لأن العنــوان يجــذ

ولــذلك لابــد مــن تحديــد العنــوان الرئيســي  الإشــهارتركيــز إهتمــام الأفــراد علــى أهــم الأفكــار الــواردة في 

كوكـاكولا، بيبسـي، معجـون الأسـنان سـيجنال، الــتي : للإعـلان، وهنـاك عـدة أنـوا ع مـن العنـاوين مثــل 

  هذه العناوين باختلاف الهدف أو النتيجة المطلوب تحقيقها يمكن استخدامها للإعلان وتختلف

ات حاسمـة لنجــاح الإشـهار قـد تكــون الصـور والرسـوم في بعـض :  الإشـهارالصــور والرسـوم فـي  اسـتخدام3.2 . 

وهذه الصـور والرسـوم يلجـا إليهـا المصـممون لتجسـيد حـالات معينـة، ووصـف أخـرى، وهـي مـن مكمـلات  الإشهار

  .الشفافية والإنطباعية، فهي تحقق جملة أهداف من خلال الوظائف التي تقدمها للإعلان

اح ، وهــي بــذلك تعــد مــن عوامــل نجــالانتبــاهتمتــع الألــوان بخاصــية جــذب  : الإشــهارالألــوان فــي  اســتخدام 3.3 

الألــوان علــى  اســتخدام، والألــوان عــالم قــائم بحــد ذاتــه، فهنــاك الألــوان الأساســية والألــوان الثانويــة، ويعتمــد الإشــهار

ية، الإشـهار وطبيعـة الرسـالة  الإشهارجملة من العوامل منها طبيعة السلعة، طبيعة الجمهور المستهدف، طبيعة وسائل 

الزبـــون  انتبـــاهيحقـــق عـــدة أهـــداف تســـويقية وإعلانيـــة منهـــا جـــذب  الإشـــهارالألـــوان في  اســـتخداموبشـــكل عـــام فـــإن 

  .وإغراءه

آثـر المسـتهلك الـذي لفُـت نظـره و  اهتمـامية هو المحافظة علـى الإشهار إن الغرض من الرسالة  : لإشهاريةالرسالة ا 4

فنجـــد أن كـــل رســـالة مكونـــة مـــن  الإشـــهارالعنـــوان، و ذلـــك بجعلـــه أكثـــر رغبـــة في الاطـــلاع علـــى تفاصـــيل  اهتمامـــه

مقدمــة مختصــرة و مضــمون يحتــوى علــى المعلومــات التفصــيلية الكافيــة والــتي تحقــق الرغبــة مــن خــلال الإقنــاع والتــأثير 

  .شهاررئ أو المستمع أو المشاهد للإعلى الجوانب النفسية والعقلية للقا
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بعــض الحـالات وغـير ضـروري في حــالات  علـى ســعر السـلعة قـد يكـون ضـروريا في الإشـهار احتـواءإن : الســعر 5.

عنــد التفضــيل بــين البــدائل المتــوفرة في حــال  الاعتبــارات، فالســعر أحــد أهــم الإشــهارأخــرى ويتوقــف هــذا علــى نــوع 

  اتخاذ قرار الشراء

 الاسـمعلـى الاسـم التجـاري للسـلعة، علـى أن يكـون هـذا  الإشـهارمن الضروري أن يحتـوي :  التجاري الاسم 6 .

بســيطا وســهل الفهــم والنطــق ويمكــن تــذكره بســهولة و أن يكــون قريبــا مــن مواصــفات الســلعة قــدر الإمكــان، و هــو 

  . يساعد على التعرف على السلعة أو الخدمة المعلن عنها وسهولة تذكرها عند الشراء

سـتمع للإعـلان وهـي غالبـا تتمثل في جملة محددة وظيفتها التأثير على المستهلك القـارئ أو المشـاهد أو الم: الخاتمة 

 .المنتج أو الموزع اسمالسلعة أو الخدمة وتتمثل في ترديد  اسمما تكون بصيغة تكرار 

 


