
Corrigé CDS mai 2025 
 
Pour chaque question, chaque mot en gras qui apparaissait dans votre réponse vous 
rapporte 0.5 point 
 
Question 1 :  
valeur, client, revenus, canaux, proposition, coûts, segments, partenaires, ressources, 
modèle économique 

Introduction​
Le modèle économique est un élément clé pour toute startup, car il décrit la manière dont 
elle crée, délivre et capte de la valeur. Il permet de définir comment répondre aux besoins 
d’un client tout en assurant la pérennité financière de l’entreprise. 

Thèse​
Le business model structure l’activité autour de plusieurs éléments essentiels : la 
proposition de valeur, les segments de clientèle ciblés, les canaux de distribution, les 
sources de revenus et les coûts. Il permet de clarifier l’utilisation des ressources et 
l’importance des partenaires dans l’écosystème de la startup. Ce cadre assure une vision 
globale de la stratégie. 

Conclusion​
Le modèle économique reste toutefois un outil indispensable. Même s’il peut évoluer, il sert 
de base pour expérimenter, ajuster et convaincre les investisseurs. Sa clarté renforce la 
cohérence entre les actions de la startup et ses objectifs.​
 

Question 2 : ​
innovation, équipe, financement, adaptabilité, vision, concurrence, temps, produit, 
besoin, stratégie 

Introduction​
La réussite d’une startup ne dépend pas uniquement de l’innovation ou de l’originalité de 
son produit. De nombreux facteurs humains, économiques et organisationnels doivent être 
pris en compte dès la phase de création. 

Thèse​
Une équipe compétente, une vision claire du projet, un bon financement, une stratégie 
solide et la capacité à répondre à un besoin réel sont les clés du succès. L’adaptabilité face 
aux changements du marché et le bon timing sont aussi décisifs. La connaissance de la 
concurrence permet également de mieux se positionner. 

Conclusion​
En somme, la réussite d’une startup repose sur une combinaison équilibrée de facteurs 
humains, stratégiques et financiers. Comprendre les causes possibles d’échec est aussi 
important que de construire les conditions de la réussite. 

 



 

 

Question 3 :​
marché, validation, prototype, utilisateurs, retours, ajustement, lancement, problème, 
solution, offre 

Introduction​
Une startup repose sur l’ambition de résoudre un problème précis par une solution 
innovante. Mais pour réussir, cette solution doit correspondre à une réelle demande sur le 
marché. 

Thèse​
L’adéquation produit-marché est atteinte lorsque l’offre répond clairement à un besoin 
exprimé par les utilisateurs. Cela passe par une phase de validation basée sur un 
prototype, des tests, des retours utilisateurs, et des ajustements répétés avant le 
lancement du produit à grande échelle. 

Conclusion​
L’adéquation produit-marché est donc une condition indispensable à la croissance. Sans elle, 
les efforts de développement et de communication restent vains, quelle que soit la qualité du 
produit initial. 

 

Question 4 :​
investisseurs, levée de fonds, capital, risque, budget, dépenses, trésorerie, 
croissance, rentabilité, pitch 

Introduction​
Les startups évoluent dans des environnements incertains, avec un fort besoin en capital 
pour développer leur activité. Le financement est donc central dès les premières étapes. 

Thèse​
La levée de fonds permet de couvrir les dépenses, de structurer un budget cohérent et de 
soutenir la croissance. Pour convaincre les investisseurs, les fondateurs doivent maîtriser 
l’art du pitch et démontrer une vision claire vers la rentabilité, malgré le risque élevé. Une 
bonne gestion de la trésorerie est également vitale. 

Conclusion​
Le financement est un levier essentiel, mais il doit être intelligemment recherché et géré. Il ne 
garantit pas le succès, mais en conditionne la possibilité. 

 

 


