المحاضرة الحادية عشر: المؤسسة الإعلامية وتشجيع المقاولاتية: 
·  الفئات المقبلة في الفكر المقاولاتي: يمكن تقسيم الأفراد الذين من المحتمل أن يقدموا على الاستثمار عبر تأسيس مؤسسات من حيث مستوى التكوين إلى ثلاث فئات: 
· الفئة الأولى: 
وتضم الأفراد خريجي الجامعات ويكون لديهم بالتالي مستوى عالي.
· الفئة الثانية: 
وتضم الأفراد الذين لديهم تكوين متوسط ولكنه في غاية التخصص، وهؤلاء نجدهم بين خريجي مختلف مراكز التكوين المهني.
· الفئة الثالثة: 
وتضم بقية الأفراد، أي أولئك الذين لا يتعدى مستوى تعليمهم في أحسن الأحوال مستوى التعليم المتوسط، ولم يقوموا بأي تكوين مهني فضلا عن أولئك الأفراد الذين لم يكن لهم حظ من التعليم.
· مفهوم المؤسسة الإعلامية: هي منظمة اقتصادية واجتماعية مستقلة نوعا ما تؤخذ فيها القرارات حول تركيب الوسائل البشرية والمادية والإعلامية بغية خلق قيمة مضافة حسب الأهداف في نطاق زمكاني. 
· [bookmark: _GoBack] خصائص المؤسسة الإعلامية: حيث أن المؤسسة الإعلامية تتميز على غرار المؤسسات الأخرى بجملة من الخصائص أهمها: 
· أنها مؤسسة ثقافية خدماتية بالدرجة الأولى.
· يسيطر على العمل الثقافي ومجمل نشاط الاتصال الجماهيري في بعض بلدان العالم منطق المصالح التجارية، ويتجلى ذلك من خلال ولوج الكثير من الشركات الكبرى في مجال النشاط الاتصالي مثل وكالات الأنباء وبنوك المعلومات والمؤسسات الصحفية ودور نشر الكتب ومحطات التلفزيون واستديوهات الإنتاج السينمائي، وهو ما يسمى بعملية التصنيع الثقافي التي هي عملية تحويل الأنشطة الثقافية ومستلزماتها أيا كانت إلى منتجات سلعية وخدمية وإيصالها إلى المتلقي وفق معادلة اقتصادية وفنية.
· تنقسم المؤسسة الإعلامية إلى جانبين جانب إداري الذي لا يختلف عنه في المؤسسات الأخرى من ناحية التسيير والنشاط والمهام وجانب إعلامي وصحفي أو إدارة التحرير.
· تقيم المنتوج الإعلامي يختلف عن تقييم المنتوج المادي، فالمنتج الإعلامي له جانبان محتوى وشكل وهذا يتعلق بطبيعة المؤسسة الإعلامية فالسمعية البصرية تختلف عن المؤسسة الإعلامية المكتوبة.
· طبيعة العمال في المؤسسة الإعلامية خاصة في الجانب الإعلامي يختلف عن طبيعة العمال في المؤسسات الأخرى.
· المنافسة الشديدة بين المؤسسات الإعلامية وتخضع لعدة اعتبارات منها تلبية حاجات المتلقين وإشباع رغبات الجمهور.
·  التحديات الاقتصادية والقانونية والتقنية للمؤسسات الإعلامية في الجزائر (المؤسسات الصحفية نموذجا): وتتمثل فيما يلي:
· إشكالية تمويل المؤسسة، حيث هناك تذبذب القاعدة المالية للمؤسسة الصحفية، حيث أن المؤسسة الصحفية في العالم عامة وفي الجزائر أيضا تعتمد على المداخيل التي تأتيها من إعلان المؤسسات الاقتصادية، والتجارية، حيث انن هناك تراجع حاد في السوق الإعلانية.
· ارتفاع نفقات إصدار الصحيفة بعد أن تحولت الصحافة من رسالة إلى صناعة تحتاج إلى رؤوس أموال، وأصبح إصدار الصحيفة كمشروع فكري إعلامي صناعي وتجاري عملية باهظة ومكلفة تحتاج إلى ملايين الدولارات من أجل الإصدار.
· ارتفاع الضرائب وتعرضها لبعض العقوبات من طرف الدولة في حالة بعض التجاوزات التي يقع فيها الصحفيين.
· الحاجة إلى نوعية جديدة من المحررين والإداريين لصحافة الحاسبات الإلكترونية والأقمار الصناعية، حيث ان أغلب صحفيين تقليديين.
· التعددية الإعلامية: حيث تهتم بإتاحة الفرص لرؤوس الأموال بإنشاء مؤسسات إعلامية متعددة فقط.
· ممارسة القيود على المؤسسات الإعلامية يعيق العمل الصحفي في مرات عدة، كقانون الإخطار والترخيص الذي يتضمنه قانون الإعلام.
· تكوين الإعلاميين في مجال التحرير الصحفي فقط هذا يعتبر عائق في ظل عصر الرقمنة حيث أن القارئ أصبح رقميا، يتوجب عليهم إنشاء دورات تكوينية في مجال التحرير الرقمي.

