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محتوى المادة:
مناهج وتقنيات البحوث في علوم الاتصال والإعلام.

السداسي الثاني 2025-2026 


بيانات المقياس:
· عنوان المادة: مناهج  وتقنيات البحوث في علوم الاتصال والإعلام.
· المستوى الدراسي: الثانية ليسانس.
· التخصص: علوم الاتصال والإعلام
· الساعات المحاضرات والتطبيقات: 3 ساعات
· أيام التدريس: السبت
· وقت المحاضرات: 09.00. 11.00
· المدرج رقم: 02
· قاعة التطبيقات: 
بيانات أستاذ المقياس:
· الاسم: د.محمد الفاتح حمدي.
· الرتبة الأكاديمية: أستاذ محاضر أ
· رقم المكتب: 
· البريد الإلكتروني: hamdi-medelfateh@univ-jijel.dz
· البريد الإلكتروني الشخصي:hamdifateh18@gmail.com
محتوى المادة وتوزيع المحاضرات واتطبيقات:

	محتوى التطبيق.
	محتوى المحاضرة
	الأسبوع

	التطبيق الأول: التمرن على صياغة عنوان بحث علمي في علوم الاتصال، وتحديد متغيرات العنوان، وضبط اشكالية الموضوع والتساؤلات والفرضيات. )مراجعة عامة لما تم تناوله في السداسي الأول(
	التعريف بطبيعة المادة
مراجعة جميع خطوات البحث العلمي التي تم تقديمها في السداسي الأول.
مراجعة كيفية التهميش والاقتباسات.
مراجعة أخلاقيات البحث الإعلامي.
	الأسبوع الأول
07 فيفري

	التطبيق الثاني:
أولا: تقديم سلسلة تطبيقات حول استخدام منهج المسح في الدراسات الإعلامية.
1. تحديد عنوان علمي
2. ضبط تساؤلاته وفرضياته
3. ضبط المنهج المناسب وشرح كيفية استخدامه
4. تحديد نوع العينة المناسب للموضوع.
5. تحديد نوع الأداة المناسبة للموضوع.
ثانيا: تقديم تطبيقات حول استخدام العينات في بحوث الإعلام.
ثالثا: تصميم استبيان إلكتروني حول موضوع يتم صياغته من طرف الطلبة.
	· مناهج البحث الإعلامي:
· منهج المسح الميداني، أهميته وتطبيقاته العملية. 
· العينات وأهميتها في بحوث الإعلام.
· أدواته: تصميم استمارة الاستبيان.
· تصميم أداة المقابلة.

	الأسبوع الثاني 
 14 فيفري

	التطبيق الثالث: 
تقديم تطبيقات حول استخدام المنهج التاريخي في بحوث الإعلام.
صياغة عنوان بحث علمي مع تقديم الخطوات المنهجية المتبعة عند استخدام المنهج التاريخي.
	مناهج البحث الإعلامي: 
المنهج التاريخي: اسقاطاته على الظاهرة الاتصالية.
	الأسبوع الثالث 
21 فيفري 

	التطبيق الرابع:
صياغة عنوان لبحث علمي واسقاط عليه خطوات المنهج اثنوغرافي.
 
	مناهج البحث الإعلامي:
المنهج اثنوغرافي: اسقاطاته على الظاهرة الاتصالية.


	الأسبوع الرابع
28 فيفري

	التطبيق الخامس:
صياغة عنوان لبحث علمي واسقاط عليه خطوات المنهج السيمبولوجي.
	مناهج البحث الإعلامي:
المنهج السيميولوجي: اسقاطاته على الظاهرة الاتصالية.
	الأسبوع الخامس
07 مارس

	التطبيق السادس: 
تشكيل مجموعات مشروع البحث الجماعي:
كل مجموعة تقوم بصياغة عنوان لبحث علمي باختيار منهج واحد واسقاط عليه جميع خطواته.
يسلم في الأسبوع العاشر.

	مناهج البحث الإعلامي: 
المنهج التجريبي: اسقاطاته على الظاهرة الاتصالية.
	الأسبوع السادس
14 مارس

	
	عطلة الربيع
	الأسبوع السابع
21 مارس

	
	عطلة الربيع
	الأسبوع الثامن
 28 مارس


	
	عطلة الربيع
	الأسبوع التاسع
4 أفريل

	التطبيق السابع:
· صياغة عناوين بحثية متنوعة تصلح لتطبيق منهج تحليل المحتوى عليها.
_تصميم استمارة تحليل محتوى كاملة حول موضوع واحد مع الضبط المنهجي (التساؤلات، الوحدات، فئات الشكل والمضمون)
	· مناهج البحث الإعلامي:
· تطبيقات منهج تحليل المحتوى في بحوث الإعلام والاتصال

	الأسبوع العاشر
11 أفريل

	التطبيق الثامن:
متابعة مشروع البحث الجماعي.
_ تقديم سلسلة تطبيقات حول المتغيرات الكمية والكيفية.
	مدخل إلى البحوث الكمية.
	الأسبوع الحادي عشر
18 أفريل

	التطبيق الثامن:
تقديم تطبيقات حول المقابلة المعمقة ومجموعات النقاش داخل القاعة من خلال صياغة مواضيع علمية وتقديم اسقاطات داخل القاعة مع الطلبة. 
	مدخل للبحوث الكيفية: تعريفها وخصائصها، وأدواتها، ومناهجها.
· أداة الملاحظة واستخداماتها في بحوث الإعلام.
· أداة المقابلة واستخداماتها في بحوث الإعلام
· مجموعات النقاش ) المجموعات البؤرية( واستخداماتها في بحوث الإعلام
	الأسبوع الثاني عشر
25 أفريل


	التطبيق التاسع:
تقديم ملخص عن مشروع البحث الجماعي.
	_مدخل للمناهج المختلطة في الدراسات الإعلامية.
-كتابة التقرير النهائي: 
محددات التقرير النهائي للبحث العلمي.
	
الأسبوع الثالث عشر
02 ماي 

	التطبيق العاشر:
تقديم ملخص عن مشروع البحث الجماعي.
	 مراجعة عامة
	الأسبوع الرابع عشر
09 ماي 

	
	
	

	
	
	





سياسة التّقييم وتوزيع العلامات:
يتم تقييم الطلبة في هذا المقياس وفقا لعدد من الأساليب التي تقيس مدى تحقق النتائج المستهدفة وهي:

	رقم التكليف
	أداة التقييم 
	 الموعد
	الدرجة

	1
	واجب منزلي: صياغة عنوان لبحث في علوم الاتصال والإعلام وتحديد التساؤلات والفرضيات والمنهج المناسب مع التبرير، ونوع العينة مع تقديم اسقاط على البحث.
	الأسبوع الخامس: يسلم العمل

	05

	2
	المشاركة والحضور: التقييم عن طريق بطاقة التميز.
	نهاية الفصل
	05

	3
	البحث الجماعي: بناء مشروع بحثي.
	على امتداد الفصل
	05

	4
	عرض البحوث الجماعية.
	نهاية الفصل 
	05

	5
	اختبار التطبيق
	نهاية الفصل
	05

	
	علامة الواجب+ علامة التطبيق/2
	
	

	
	علامة التطبيق 
	نهاية الفصل
	20

	5
	علامة الاختبار النهائي
	
الأسبوع الأخير

	20
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