
 

 للسنة الثالثة تخصص اتصال  جية في مقياس التسويق والاشهارذالاجابة النمو

 

 نقاط( 05) :المنتج ةسياس

 ةلمنتج والمتمثل في الوجبات الصحين تقدم هذا اأ ةالناشئ ينبغي على المؤسسة     

ذواقه أيلبي احتياجات ورغبات المستهلك المستهدف ويتناسب مع  ةعالي ةبجود

ه الوجبات باستخدام مكونات وتفضيلاته وميولاته من خلال تحضير هذوطلبياته 

 ة.غذائي ةذات قيم ةوصحي ةطبيعي

تحضير السلطات والخبز الكامل و  لمث ةمتنوع ةتوفير وجبات صحي :مثل 

غليف يكون ما من حيث التأهذا من حيث التركيب الدهون  ةقليل الصحية كولاتأالم

 فوق الغلاف  ةالمعلومات الغذائي ةجذاب صديق للبيع وكتاب

 نقاط( 05) :ريسعتال ةسياس

ثير كبير على القرار الشرائي أهم عنصر في المزيج التسويقي له تأيعتبر السعر       

 ةلتركيز على هذا العنصر ووضع سياسا ةلك الجزائري وبالتالي على المؤسسللمسته

على ربح  ةالجزائري مع المحافظلفرد ل ةالشرائي ةللقدر ةمناسب ةتنافسي رةتسعي

للمستهلك  ةتخفيضات وعروض تنافسيمثل تقديم  ةالناشئ ةل هذه المؤسسيومداخ

 .طباقمع وضع سعر تنافسي لكل الأ ةو منافسأ ةمناسب ةتسعيري ةواعتماد سياس

 نقاط( 05) :التوزيع ةسياس

من خلال جعل  ة استراتيجيةتوزيعي ةيجب عليها وضع سياس ةهذه المؤسس      

 :المنتج في المكان والزمان المناسب لكي يحصل عليه الزبون بكل سهوله مثل

الاعتماد على خدمات التوصيل المنزلي والاعتماد على مواقع التواصل الاجتماعي 

مثل  ةماكن الحيوين مع فتح نقاط وفروع البيع في الأوتطبيقات للتواصل مع الزبائ

 في لمستهلكلالطعام الصحي  متاجر الإلكترونية لتوصيلال صحابأابرام اتفاقيات مع 

 .الوقت المناسب

 نقاط( 05) :الترويج سةسيا

هم العناصر في المزيج التسويقي والذي من خلاله أيمثل عنصر الترويج من      

هذا المنتج من  واقناع الزبون بشراء ةالتعريف بالمؤسس ةالناشئ ةهذه المؤسسسعى ت

  أثير على قرارات الزبائنللت ةفعال ةترويجي ةخلال اعتماد سياس



حيث ر الصور والفيديوهات مثل استخدام مختلف مواقع التواصل الاجتماعي لنش

من خلال  ةوقيمتها الغذائي ةكولات الصحيــأمن خلالها فوائد هذه الم ةتبين المؤسس

 بفاعلين ومؤثرين ومشاهير للترويج لهذه المنتجات  ةالاستعان

 أو ومضات إشهارية عبر مواقع التواصل الاجتماعي ةاشهاري ةحملمثل تصميم 

 ةمالات العقليستلاكل الصحي واستخدام اتوضح فوائد الأ ةتحمل رسائل ترويجي

 ةعاطفيالو


